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I. SIGNIFICADO ACTUAL DELDERECHO MERCANTIL. II. ELDERECHO
MERCANTIL TRADICIONAL. 1. La aparicion del Derecho mercantil en la Edad
Media. 2. El Derecho mercantil en la Edad Moderna. 3. El Codigo de Comercio
francés y el acto objetivo de comercio. 4. El vigente Codigo de Comercio de 1885.
A) Materia regulada por el Cédigo de Comercio. B) La delimitacién de los actos
de comercio. 5. La delimitacion doctrinal del Derecho mercantil tradicional.
III. EL DERECHO DE LA COMPETENCIA. IV. EVOLUCION RECIENTE:
EL NUEVO DERECHO MERCANTIL. 1. Cambio profundo de la legislacion en
materia mercantil. 2. Institucionalizacion de un mercado de libre competencia.
3. Incidencia en el mercado de los avances tecnologicos y de los bienes inmateria-
les. A) Incidencia de los avances tecnolédgicos. B) Los bienes inmateriales.
4. Internacionalizacion o globalizacion del mercado. A) Superacion de los mer-
cados nacionales. B) Unién Europea. C) Globalizacién del mercado. V. EL
DERECHO MERCANTIL EN LA ACTUALIDAD. 1. Hacia un Derecho mer-
cantil generalizado. 2. El nuevo equilibrio entre las materias reguladas por el
Derecho mercantil. 3. Los Tribunales de lo mercantil. 4. La funcion del Estado.
5. La Codificacion. V1. BIBLIOGRAFIA. VII. OBRAS INDIVIDUALES DEL
AUTOR.

I. SIGNIFICADO ACTUAL DEL DERECHO MERCANTIL

No cabe considerar hoy que Derecho mercantil sea lo mismo que Derecho
del comercio, puesto que hay muchos aspectos legales del comercio que no son
regidos por normas del Derecho mercantil, que son normas fundamentalmente
de Derecho privado. Asi, son ajenas al Derecho mercantil todas las cuestiones
fiscales, de relacién con las Administraciones ptblicas o laborales. Y desde otro
punto de vista, las normas del Derecho mercantil al regular las obligaciones y
actuaciones en el trafico econémico privado, incluyen dentro de su dmbito de
aplicacién todas las actividades que se desarrollan dentro del trafico econémico
privado y las obligaciones profesionales de los operadores que acttian en ese
trafico. Por tanto, las normas del Derecho mercantil no afectan sélo al comercio
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en sentido estricto, sino en general a todos los operadores y a todas las actua-
ciones que se desarrollan en el mercado, produciendo o intercambiando bienes
o servicios dentro del mismo. En este sentido las normas del Derecho mercantil
son aplicables en general a la produccién de bienes o servicios para el mercado
y el intercambio dentro del mismo. Asi pues, no sélo el comercio, sino la indus-
tria, la prestacién de servicios y buena parte de la agricultura y de la ganaderia
se rigen por las normas juridicas mercantiles.

Podria pensarse que no es necesario preocuparse por delimitar las normas
que integran el Derecho mercantil. Cabria considerar, en efecto, que bastaria
con conocer y aplicar los distintos textos legales, sin tener que referirse a la
posible relacion existente entre los mismos.

Ese planteamiento es, sin embargo, criticable. La sistematizacién de los
diversos conjuntos normativos, estableciendo la relacién entre ellos con vistas
a su aplicacién a la realidad que deben regir, no s6lo permite comprender mejor
su sentido respectivo, sino que contribuye a dar coherencia a esos textos legales
integrandolos dentro del ordenamiento juridico de manera que formen un todo
coherente, del que resulten unos principios que han de servir para regir la
interpretacion y aplicacién de esas normas. Esa labor de integraciéon, que es
fundamentalmente doctrinal cumple por tanto al menos dos funciones. En pri-
mer lugar, como ya se ha expresado, la de integrar los diversos textos legales
en un conjunto coherente, inspirado por unos mismos principios. Pero, ademas,
esta funcién doctrinal cumple otro objetivo de mayor importancia, como es el
de orientar y sistematizar la elaboracién de nuevas leyes, de manera que se
integren de una forma armoniosa dentro del desarrollo de las diversas partes
del ordenamiento juridico en la forma que se considera més adecuada a la rea-
lidad social de cada momento.

Una buena muestra de la funcién que cumple la delimitacién doctrinal del
Derecho mercantil consiste precisamente en que tal como se entiende hoy esta
rama del ordenamiento juridico, no es el resultado de una actividad puramente
legislativa.

Lo que es hoy el Derecho mercantil es fruto de una labor doctrinal que ha
servido para aglutinar textos legales de procedencia diversa, pero que se inte-
gran en un conjunto relativamente coherente por cuanto sirve, como ya se ha
expresado antes, para regular las obligaciones y la actuacién de los operadores
econdmicos en el trifico y en el mercado.

En efecto, el Derecho mercantil entendido como conjunto de normas juri-
dico-privadas que regulan las obligaciones y la actuacién de los operadores eco-
némicos en el trifico es el fruto de una evolucién legislativa y doctrinal en la
que confluyen textos legales con origenes y evolucién diversos.
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Capitulo 1. Origen, evolucion y significado actual del Derecho Mercantil

Por una parte, podriamos denominar Derecho mercantil tradicional, cuyo
texto legal basico, que esta en el propio origen del Derecho mercantil, es el
Cédigo de Comercio.

Por otra parte hay que tener en cuenta otro conjunto normativo, que hoy es
parte esencial del Derecho mercantil, constituido por el Derecho de la compe-
tencia en sentido amplio, que comprende no sélo los textos legales que regulan
la competencia en el mercado, como son las leyes que protegen la libre compe-
tencia o las que prohiben la competencia desleal, sino también los textos legales
que protegen la propiedad intelectual, esto es, las leyes que regulan la propiedad
industrial (patentes, marcas, disefios, etc.) y el Derecho de autor.

Pero ademads de estudiar el origen y evolucién de esos dos conjuntos nor-
mativos (Derecho mercantil tradicional y Derecho de la competencia en sentido
amplio) es preciso, ademads, estudiar la evolucién reciente de esos conjuntos
normativos a partir de la Constitucién Espafiola de 1978.

II. EL DERECHO MERCANTIL TRADICIONAL
1. LA APARICION DEL DERECHO MERCANTIL EN LA EDAD MEDIA

Para entender el significado del Derecho mercantil hay que tomar como
punto de partida imprescindible la existencia dentro de nuestro ordenamiento
juridico de un Cédigo de Comercio (CCom) que coexiste con el Cédigo Civil
(CC). El significado y la evolucién del Derecho mercantil estidn indisoluble-
mente vinculados con los antecedentes histoéricos y la evoluciéon que dieron
lugar al Cédigo de Comercio.

Hacia el siglo XI se inicia en Europa occidental un fenémeno conocido como
«revoluciéon comercial» o «renacimiento medieval». Ese fendmeno se mani-
fiesta en el renacimiento del comercio y de las ciudades, la formacién de la bur-
guesia con la aparicién de incipientes circulos con espiritu capitalista, la crisis
del feudalismo, la creacién de las primeras universidades y la renovacion de los
estudios juridicos.

Las circunstancias de la época, con una gran dispersion del poder politico,
un gran peso del Derecho consuetudinario, el principio de aplicacién de normas
distintas segun las personas y la existencia de jueces legos en Derecho favore-
cieron la formacién de un Derecho consuetudinario adecuado a la actividad mer-
cantil. Surgieron pronto tribunales especiales de mercaderes y tribunales de
ferias y mercados, en los que los propios comerciantes resolvian sus pleitos.
Aparece un procedimiento mercantil sumario frente al formalista romano-cané-
nico. Ese procedimiento mercantil se basa en la «aequitas» como bisqueda de
la verdad real, no formal, e impone resolver los litigios conforme a la buena fe
y al Derecho consuetudinario.
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Esos tribunales fueron creando, como Derecho consuetudinario, un Dere-
cho sustantivo especial del comercio. En un principio los tribunales mercantiles
s6lo tienen jurisdiccién sobre los comerciantes inscritos y exclusivamente para
lo referido al ejercicio de su comercio. Es decir, que la jurisdiccién se basaba en
un criterio subjetivo. Sin embargo, progresivamente la jurisdiccién mercantil
fue comprendiendo también a otras personas que ejercian el comercio, aunque
no estuvieran inscritas como comerciantes. Es el caso de los nobles o clérigos
que se dedicaban al ejercicio del comercio. Se va pasando, pues, progresiva-
mente de un criterio mas subjetivo de delimitacién de la jurisdiccién mercantil
a otro mas objetivo en el que predomina el dato de la realizacién de negocios
mercantiles.

Surge asi una jurisdiccién especial, que va creando un Derecho consuetu-
dinario que establece normas mds adaptadas a las exigencias del trafico inter-
local, diferentes y especiales por tanto de las normas que para supuestos simi-
lares rigen en el Derecho comin.

Aparece, pues, un Derecho consuetudinario con normas diferentes de las
que rigen en el Derecho comin, y ese Derecho especial es aplicado por los
tribunales mercantiles especiales a los comerciantes en el ejercicio de su
comercio, asimilandose progresivamente a este status de comerciante a perso-
nas que no lo eran (nobles y clérigos) cuando realizaban actividades mercantiles.

2. EL DERECHO MERCANTIL EN LA EDAD MODERNA

En la Edad Moderna aparece el Estado que se va constituyendo progresi-
vamente en la fuente de todo el Derecho. Ello significa que van desapareciendo
la pluralidad de los ordenamientos medievales, vinculados a la pluralidad de
fuentes legislativas como consecuencia de la dispersién del poder politico. Por
ejemplo, tanto las ciudades como las corporaciones o los distintos grupos socia-
les van perdiendo su capacidad de dictar sus propias normas legales o consue-
tudinarias.

Este fenémeno afecta ciertamente al Derecho mercantil de origen medieval,
que pasa a integrarse también en el ordenamiento juridico estatal.

Durante la Edad Moderna la evolucién mas importante del Derecho mer-
cantil tiene lugar en Francia, fundamentalmente a través de la Ordenanza de
Colbert de 1673.

La importancia de esa Ordenanza es grande desde dos puntos de vista. En
primer lugar, porque es la primera recopilacion sistematica del Derecho especial
de los mercaderes, aplicable a todo un territorio nacional; y en segundo lugar
porque la Ordenanza constituye el antecedente inmediato del CCom francés de
1807.
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Capitulo 1. Origen, evolucion y significado actual del Derecho Mercantil

Puede decirse, por tanto, que en la Ordenanza aparece ya lo que se denominé
después por la doctrina «acto objetivo de comercio», esto es, un acto sometido
a la jurisdiccién mercantil, aunque quien lo realice no sea comerciante. Es, por
ejemplo, el caso de las letras de cambio en la Ordenanza francesa de 1673.
Obsérvese como la objetivacién del ambito de aplicacién de la jurisdiccién mer-
cantil no se basa ya en la ficcién de considerar comerciantes (criterio subjetivo)
a quienes no lo son; sino que se basa pura y simplemente en la naturaleza misma
del acto realizado (criterio objetivo).

Se reconoce, por tanto, que ciertos actos estdn sujetos a la jurisdiccién mer-
cantil con independencia de las personas que los ejecutan.

Dentro de la Edad Moderna interesa mencionar que el «Allgemeines Lan-
drecht de Prusia», de 5 de febrero de 1794 incluye también normas mercantiles
(arts. 475 a 2464, en el Tit. VIII de la parte 2.2), como Derecho especial de los
comerciantes estamentalmente organizados.

Lo que interesa destacar de este texto legal es que somete a los fabricantes
a las normas mercantiles. Se pone asi de manifiesto la expansién del Derecho
mercantil para comprender también la actividad industrial.

3. EL CODIGO DE COMERCIO FRANCES Y EL ACTO OBJETIVO DE
COMERCIO

El1 CCom francés del afio 1807 marca una etapa de la mayor importancia en
la evolucién del Derecho mercantil tradicional.

Este Codigo constituye un ejemplo del fenémeno de la codificacién. Consiste
en que se promulgan extensos textos legales en los que se pretende regular
toda una rama del Derecho de manera completa y sistemaética, con el fin de que
todos los ciudadanos puedan conocer las normas legales por las que han de
regirse. Los cédigos por lo tanto se caracterizan por su pretensién de univer-
salidad, esto es, por incluir en ellos todas las normas de un sector determinado
del ordenamiento juridico, para aplicirselas a todos los ciudadanos sin distincién
de clases. Y los cédigos se caracterizan también por la racionalidad en su ela-
boracién, que significa la pretensién de someter a un tinico sistema debidamente
ordenado todas las normas del sector del ordenamiento juridico que se regula.
Asi surge en primer lugar el Cédigo Civil francés del afio 1804. Y a ese Cédigo
sigue el Cédigo de Comercio del afio 1807.

El1 Cédigo de Comercio francés de 1807 responde a diversas circunstancias.
En primer lugar, significa una decision politica importante, como es la de con-
siderar que, a pesar de la supresién del Derecho estamental, era preciso man-
tener unas normas mercantiles diferenciadas del Derecho comin.
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Ahora bien, como no podia crearse un Derecho estamental y, ademas, todos
los ciudadanos podian ejercer el comercio, hacia falta delimitar el dmbito de
aplicacién del CCom de manera que se satisficieran esas exigencias, esto es,
mantenimiento de un Derecho especial, pero aplicable a todos los ciudadanos.

Y eso se soluciona mediante lo que se ha dado en llamar «los actos de
comercio».

En efecto, en el articulo 631 del CCom francés (ya derogado) se delimitaba
el ambito de la jurisdiccién especial mercantil, en los siguientes términos:

Los Tribunales de comercio conoceran:

1.° De los litigios relativos a las obligaciones y transacciones entre nego-
clantes, comerciantes y banqueros, y

2.° De los relativos a los actos de comercio entre cualesquiera personas.

Ademés, ese criterio de delimitacién del ambito de competencia de la juris-
diccién mercantil es mixto. Es subjetivo, en la medida en que somete a esa
jurisdiccién todos los litigios sobre obligaciones y transacciones entre nego-
ciantes, comerciantes, y banqueros. Y es un criterio objetivo al someter a esa
jurisdiccién los litigios relativos a los actos de comercio entre cualesquiera per-
sonas.

Los actos de comercio aparecian enunciados en el articulo 632 del Cédigo
(derogado y que se corresponde con el art. L 110-1 del nuevo Cédigo de Comer-
cio del ano 2000), en una enumeracién en la que se van mencionando uno a uno
los distintos actos de comercio, con las caracteristicas que en su caso los dis-
tinguen de los correspondientes contratos civiles. Pero hay que insistir en que
el hecho de que un acto o contrato sea definido como mercantil no significa que
tenga una regulacién sustantiva especial dentro del CCom. Lo tinico que quiere
decir es que ese acto, cualquiera que sea la persona que lo realice, sea 0 no
comerciante, estard sometido a la jurisdiccién de los Tribunales de comercio.

Pero si la nocién de acto de comercio en el Cédigo francés de 1807 tenia una
funcién puramente jurisdiccional, ese planteamiento se ve alterado profunda-
mente en los Codigos europeos que siguieron el ejemplo francés, tales como los
Codigos de Comercio espanol de 1829, aleman de 1861 e italiano de 1882.

En estos Cédigos la delimitacién de la materia mercantil referida a los actos
de comercio no tiene ya una finalidad exclusivamente jurisdiccional, sino que
sirve también para delimitar la aplicacién de las normas de Derecho sustantivo.

Este cambio tan importante frente al planteamiento del CCom francés no es
arbitrario, sino que responde a unas concretas exigencias de la realidad.
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El CCom francés no necesitaba establecer una regulacién de los contratos
considerados como actos mercantiles sino en aquellos casos en los que existian
auténticas especialidades frente al régimen comn de los contratos establecido
en el CC. Pero en este CC estaban regulados ya todos los contratos con caricter
general, de acuerdo con las exigencias de la codificacién, con una normativa que
era perfectamente aplicable a las operaciones comerciales.

Sin embargo, en Espafia, Alemania o Italia al promulgarse los Cédigos de
Comercio antes mencionados no existian todavia Cédigos Civiles que regularan
los contratos.

El hecho es que la nocién de acto de comercio que en el Cédigo francés de
1807 se utiliza a efectos jurisdiccionales, en los Cédigos que le siguen, entre
ellos el espanol de 1829, adquiere una mayor importancia porque sirve para
delimitar los actos cuya regulaciéon sustantiva estid en el propio Cédigo de
Comercio.

4. EL VIGENTE CODIGO DE COMERCIO DE 1885
A) Materia regulada por el Cédigo de Comercio

El Cédigo de SAINZ DE ANDINO del afio 1829 fue derogado y sustituido
por el CCom de 22 de agosto de 1885. Este Codigo contintia en vigor en la
actualidad, aunque ha sufrido modificaciones y derogaciones parciales de tal
importancia que actualmente apenas quedan en vigor unos cuantos articulos
que, ademds, carecen de un plan sistematico. Lo que sigue en vigor sirve fun-
damentalmente para permitirnos recordar lo que fue un Cédigo de comercio.

Antes de la promulgacién del Cédigo de 1885, el Decreto de unificacién de
fueros de 1868 habia suprimido la jurisdiccién mercantil especial. Por esa razén
el nuevo Cédigo no regula ya esa jurisdiccion; la consecuencia de ese cambio
con respecto al Céodigo de 1829 es de la mayor importancia, porque significa que
el criterio de delimitacién de la materia mercantil deja de tener todo significado
jurisdiccional y sirve so6lo para delimitar la regulacién especial sustantiva. Es
decir, que el criterio de delimitacién de la materia mercantil que tuvo histéri-
camente un origen jurisdiccional termina teniendo sentido solamente como cri-
terio delimitador de las especialidades sustantivas del Derecho mercantil.

El Codigo de 1885 incluye, por una parte, la regulacién del «status» de los
comerciantes o empresarios mercantiles. En esta parte el Codigo puede decirse
que contiene una regulacién especial por razén de la materia regulada, esto es,
el régimen aplicable a quienes se dedican habitualmente al ejercicio del comer-
cio.

Por otra parte, el Cédigo regula los actos de comercio, y es ahi donde se
plantea el auténtico problema, arrastrado histéricamente, de delimitacién de la
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materia mercantil. Ello es asi porque los actos de comercio son contratos que
también estidn en su inmensa mayoria regulados en el CC. Ello significa que
depende de que el acto se califique o no como acto de comercio, la normativa
que le sea aplicable.

Si no es calificado como acto de comercio, entonces el contrato se rige por
las normas del CC. Pero si, por el contrario, el acto es calificado como acto de
comercio, entonces no le son aplicables las normas que rigen para ese contrato
en el CC sino las normas especiales del CCom. Como puede observarse, en este
ambito, la especialidad del Derecho mercantil significa que a determinados actos
se les aplica una regulacién legal distinta de las que les corresponderia si se les
aplicara el CC.

Por ello, tiene gran importancia establecer un criterio claro de delimitacién
de los actos de comercio.

B) La delimitacion de los actos de comercio

En la exposiciéon de motivos del CCom/1885 se declara que este Cddigo
cambia por un sistema objetivo el criterio subjetivo que regia en el Cédigo de
1829 para delimitar la materia mercantil. En este sentido se manifiesta que:

«En efecto: mientras éste (Codigo de 1829), partiendo del concepto que tenian
formado de las leyes comerciales los antiguos jurisconsultos parvece ser el Codigo
propio y peculiar de una clase de ciudadanos, el Proyecto (Codigo de 1885) de
acuerdo con los principios de la ciencia juridica propende a regir todos los actos y
operaciones mercantiles, cualquiera que sea el estado o profesion de las personas
que los celebren».

Cabe afirmar, sin embargo, que esa pretensién de cambio anunciada en la
exposiciéon de motivos no se correspondia con la realidad, puesto que el Cédigo
de 1829 seguia ya un sistema objetivo de delimitacién de los actos de comercio.

Lo que es claro, sin embargo, es que el vigente Cédigo de 1885 pretende
delimitar de una manera objetiva los actos de comercio sometidos al mismo. Y
para ello establece una nocién de caricter general en el articulo 2, cuyo texto
es el siguiente:

«Los actos de comercio, sean o no comerciantes los que los ejecuten, y estén o
no especificados en este Codigo, se regirdn por las disposiciones contenidas en él;
en su defecto, por los usos del comercio observados generalmente en cada plaza; y a
falta de ambas reglas, por las del derecho comiin.

Serdn reputados actos de comercio los comprendidos en este Codigo y cuales-
quiera otros de naturaleza andloga».
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Como puede apreciarse, el Codigo huye tanto de una definicién doctrinal,
como de una enumeracién de actos de comercio, que era el sistema elegido, por
ejemplo, por el CCom francés de 1807.

El problema de la delimitacién de los actos de comercio se plantea con toda
suintensidad, porque el articulo 2 del CCom no sélo considera actos de comercio
los comprendidos en el propio Cédigo sino también «cualesquiera otros de natu-
raleza andloga». Es decir, que también pueden ser considerados actos de comer-
cio otros que no aparecen expresamente regulados en el Codigo. La considera-
cién como actos de comercio de tales actos puede tener trascendencia, no sélo
por la posible aplicacién analdgica de algunas normas mercantiles, sino también
porque les seran aplicables las disposiciones generales sobre los contratos de
comercio (arts. 50 a 63) y las referentes a las prescripciones (arts. 942 a 954).

Pero resulta que, a través del estudio de los distintos elementos que utiliza
el CCom para calificar como mercantil los distintos contratos que regula, no es
posible deducir un criterio claro para determinar cuales puedan ser los actos de
comercio por analogia.

El Tribunal Supremo ha utilizado criterios diversos para considerar como
actos de comercio algunos que no estaban regulados en el Cédigo. Asi en una
Sentencia de 8 de octubre de 1929 se enunciaron como factores a considerar,
que esos actos atienden al valor permutable de las cosas, se encaminan a la
circulacion de la riqueza, se ejercen con habitualidad y son onerosos. Y en otra
Sentencia posterior, de 13 de marzo de 1936 se declara que el volumen del
negocio influye en la calificacién juridica como acto de comercio.

Para aplicar ese criterio de analogia, parece indispensable tomar en consi-
deracién lo dispuesto en el articulo 3.1 del CC, segtn el cual:

«Las normas se interpretardan segiin el sentido propio de sus palabras, en vela-
cion con el contexto, los antecedentes historicos y legislativos, y la realidad social
del tiempo en que han de ser aplicadas, atendiendo fundamentalmente al espiritu
y finalidad de aquéllas».

Esto significa que el criterio de analogia para la calificacién de los actos de
comercio debe tener en cuenta no sélo el contexto, es decir, la analogia con cada
uno de los actos de comercio regulados en el Cédigo, o los antecedentes hist6-
ricos y legislativos, sino también y sobre todo la realidad social del tiempo en
que ha de aplicarse la norma. Asi pues, debe ser determinante el criterio esta-
blecido por la doctrina para la delimitacién de la materia mercantil de acuerdo
con la realidad social de nuestro tiempo. De ahi la importancia prictica y no sélo
sistemdtica que tienen los criterios doctrinales que rigen en la actualidad para
la delimitacién de la materia mercantil.
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5. LA DELIMITACION DOCTRINAL DEL DERECHO MERCANTIL
TRADICIONAL

El acto objetivo de comercio surgié, como se ha expuesto anteriormente,
por razones histoéricas. Se trataba de mantener la jurisdiccién especial mercantil
y posteriormente una regulacion sustantiva especial, que se consideraban nece-
sarias para el trafico mercantil; pero era necesario evitar que esa regulacién
especial se aplicara por criterios subjetivos.

Los criterios subjetivos aparecian como estamentales y, por consiguiente,
contrarios a los principios de igualdad consagrados por la Revolucién Francesa.
Y por ello surge el acto objetivo de comercio, con la pretensién de delimitar una
serie de actos caracteristicos de la actividad mercantil, pero de tal manera que
la intervencién de un comerciante no fuera el tnico factor determinante.

Ocurre, sin embargo, como ya se ha expuesto anteriormente, que ni en el
Derecho espanol ni en los paises cuya legislacion utilizé la nocién de actos obje-
tivos de comercio, fue posible establecer un criterio que permitiera delimitar
con caracter general los actos de comercio por factores objetivos y renunciando
a vincular esos actos a la actuacion de los comerciantes.

Ese fracaso tuvo diversas consecuencias. Una de ellas fue la vuelta al criterio
subjetivo de delimitacién de la materia mercantil, tal como ocurrié en el CCom
alemén de 10 de mayo de 1897 (HGB) que todavia sigue vigente.

Pero incluso en un pais como el nuestro, en cuya legislaciéon se mantiene un
CCom basado en los actos de comercio objetivos, ha vuelto la doctrina a una
delimitacién de la materia mercantil de caracter subjetivo, aunque sobre nuevas
bases.

En efecto, partiendo de la imposibilidad de establecer criterios generales
delimitadores de los actos objetivos de comercio que aparecian en los Cédigos,
la doctrina consider6 que habia que plantearse la delimitacién de la materia
mercantil partiendo de otras bases.

Asi, se consider6 que un criterio objetivo podia ser el de los actos realizados
en masa, como caracter de los actos de comercio. Ese planteamiento fue aban-
donado, por cuanto existen actos de comercio muy importantes, por ejemplo, la
venta o el arrendamiento de una empresa, que sin embargo no son realizados
en masa.

Por ello, para superar las limitaciones que planteaba esa doctrina, pero par-
tiendo de ella, se llegd a la idea de que siendo necesaria una organizacién de
medios materiales y humanos para la realizacién de actos en masa, habria que
considerar que la materia mercantil se refiere a la organizacién y actuacién de
las empresas. Son las empresas las que realizan los actos en masa. Surgié asi la
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que puede denominarse con caricter general, nocién del Derecho mercantil
entendido como Derecho de la empresa.

Esta doctrina del Derecho mercantil como Derecho de la empresa viene en
definitiva a establecer nuevamente una base subjetiva de delimitacién de la
materia mercantil, bien es cierto que con planteamientos absolutamente aleja-
dos del criterio subjetivo anterior a la Revolucién Francesa. Ahora la vinculacién
subjetiva no hace referencia a personas determinadas, sino a personas que son
titulares de una organizacién para actuar en el mercado.

Muchos son los matices, con los que se ha manifestado la doctrina del Dere-
cho mercantil como Derecho de empresa segin los autores. Pero cabria esta-
blecer dos fases fundamentales de esa misma doctrina. En una primera fase se
equiparaba de una manera completa el Derecho mercantil al Derecho de
empresa. Esto implicaba entre otras cosas que dentro de ese Derecho habia que
incluir la regulacién de las relaciones laborales, regulacién totalmente ajena en
cuanto a sus principios y finalidades al Derecho mercantil.

Por eso en una segunda fase, la méis reciente, se considera que el Derecho
mercantil es el Derecho que regula el «status» y la actividad externa de los
empresarios. Como puede apreciarse, y hay que insistir en ello, se trata de una
vuelta al criterio subjetivo, aunque evidentemente desde planteamientos adap-
tados a la realidad actual.

Importa destacar, sin embargo, que esta nocién del Derecho mercantil como
Derecho de la empresa, elaborada partiendo del Derecho mercantil tradicional,
aporta novedades fundamentales.

En efecto, incluye dentro de la materia mercantil instituciones que son
necesarias para la existencia y la actividad de las empresas, pero que habian
nacido en disposiciones legales totalmente ajenas del Derecho mercantil tradi-
cional. Asi, las marcas, otros signos distintivos y derechos de propiedad indus-
trial en general son elementos indispensables en la organizacién de cualquier
empresa; v del mismo modo, también desde la perspectiva de la empresa y del
empresario, se considera que éste tiene derecho a competir en el mercado y a
impedir la competencia desleal de los demas.

El Derecho mercantil entendido como Derecho de la empresa incluye ya
como materia mercantil las instituciones de la propiedad industrial y del Dere-
cho de la competencia, pero contempladas todas esas instituciones desde la
perspectiva de los derechos de los empresarios.

Un nuevo paso en esta evolucién vendra dado por la incidencia en todo este
proceso, del movimiento de proteccién a los consumidores especialmente con
relacién al Derecho de la competencia.
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III. EL DERECHO DE LA COMPETENCIA

Hoy también se consideran incluidas en el Derecho Mercantil las institu-
ciones del que puede denominarse Derecho de la competencia. Son institucio-
nes que han surgido de manera auténoma, pero que se han ido integrando, en
virtud de una evolucién legislativa y de la labor de la doctrina en lo que se deno-
mina propiedad industrial y, como ya se ha dicho, Derecho de la competencia.
Esas instituciones son las marcas y signos distintivos de las empresas, las
patentes, el disefio industrial, la regulacién contra la competencia desleal y las
normas para la proteccién de la libre competencia.

La trascendencia de esta legislacién, novedosa en Europa, consiste en que
dio lugar a un cambio fundamental de perspectiva sobre la funcién que cumplen
las normas reguladoras de la competencia.

Si con la proclamacién de la libertad de industria y de comercio se establece
el derecho de todos los ciudadanos a participar y competir en el trifico econé-
mico, con las normas «antitrust» se produce un cambio radical de postura: quie-
nes participan profesionalmente en el trifico econémico no sélo tienen derecho
a competir, sino que tienen la obligacién de hacerlo.

Esto hace que las instituciones de propiedad industrial que habian nacido
fundamentalmente en el siglo XIX cobren un nuevo significado. Las patentes,
las marcas, la competencia desleal surgen concebidas para proteger a los empre-
sarios. Pero con la vigencia del Derecho «antitrust» se pone de manifiesto que
la regulacién de la competencia tiene por objetivo fundamental que el régimen
de economia de mercado funcione, y que para que la libre competencia funcione
adecuadamente las instituciones que sirven para regular la competencia no pue-
den interpretarse exclusivamente desde la perspectiva de los intereses de los
empresarios, sino que ante todo hay que tener en cuenta el interés piiblico de
que el sistema funcione correctamente.

A este cambio de perspectiva contribuye decisivamente la aparicién en los
afios 60, a partir del célebre mensaje al Congreso de los EE. UU. del Presidente
Kennedy, de 15 de marzo de 1962, del movimiento de proteccién a los consu-
midores. Ese movimiento hace que se considere que las normas que regulan la
competencia econémica y las instituciones vinculadas a ella tienen también por
objetivo la proteccién de los consumidores.

Surge asfi la idea de que toda esta serie de instituciones que habian nacido
de manera auténoma cobran su sentido integradas en el denominado Derecho
de la competencia, porque todas ellas sirven para que el sistema competitivo
funcione. Y funciona en beneficio de todos los participantes en el mercado, tanto
los empresarios, como los consumidores, y en beneficio en general del interés
publico.
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IV. EVOLUCION RECIENTE: EL NUEVO DERECHO MERCANTIL
1. CAMBIO PROFUNDO DE LA LEGISLACION EN MATERIA MERCANTIL

Es un hecho evidente que la legislacién en materia mercantil ha experi-
mentado en Espafa un cambio profundo y casi completo a partir de la década de
los afios 1980.

Cabe afirmar que en su conjunto el Derecho mercantil espanol ha cambiado
sustancialmente en los tltimos 40 afios. Puede, pues, decirse con propiedad que
existe ahora en nuestro pais un nuevo Derecho mercantil.

Podria pensarse que este cambio tan profundo ha sido debido a la integracién
de Espana en la CEE (hoy UE), que, como es sabido, tuvo lugar en el afio 1986.

Sin duda la integracién en la Unién Europea ha tenido una influencia impor-
tante en este proceso acelerado de cambio; pero més bien se puede afirmar que
la adhesién de Espaiia a la CEE actu6 a modo de catalizador para desencadenar
reformas profundas que eran necesarias dado el desarrollo econémico y social
de nuestro pais y que encontraban dificultades para su implantacién en las iner-
cias propias de circulos econémicos influyentes.

El que puede denominarse nuevo Derecho mercantil ha surgido fundamen-
talmente como consecuencia de tres factores determinantes:

A) Institucionalizacién de un mercado de libre competencia.

B) Incidencia en el mercado de los avances tecnolégicos y de los bienes
inmateriales.

C) Internacionalizacién del mercado.

2. INSTITUCIONALIZACION DE UN MERCADO DE LIBRE COMPETENCIA

Tanto la Constitucién Espanola de 1978, en su articulo 38, como el Tratado
de la Unién Europea, hecho en Lisboa el 13 de diciembre de 2007, articulo 3.3
(que ha sustituido al Tratado de Roma de la CE [arts. 2 y 3 g)]) imponen la
institucién a nivel nacional espafiol y a nivel comunitario de un régimen de eco-
nomia de mercado, esto es, de un mercado sujeto a la libre competencia. Y el
articulo 3, apartado 1, letra b) del TFUE atribuye a la Unién la competencia
exclusiva para el establecimiento de las normas sobre competencias necesarias
para el funcionamiento del mercado interior.

La legislacién mercantil ha evolucionado en los tltimos anos consecuente-
mente para establecer los instrumentos legales que permitan un funciona-
miento eficaz de un mercado de libre competencia.
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Es, por lo demas, evidente que en un sistema juridico que institucionaliza
el sistema de economia de mercado, el Derecho de la competencia pasa a cons-
tituir una parte fundamental del ordenamiento juridico en la parte que regula las
actividades econémicas.

El funcionamiento del mercado exige ademds la transparencia del mismo y
esta exigencia de tipo econémico tiene también su reflejo en la evolucion de la
legislacién. La nueva regulacién del Registro Mercantil, de las sociedades ané-
nimas y sociedades de responsabilidad limitada, de la contabilidad en el Cédigo
de Comercio, y la regulacién de la auditoria de cuentas tienen evidentemente
la finalidad de hacer mucho mas transparente el mercado, al dar muchos més
datos y datos verificados muchos de ellos sobre los operadores econémicos. Y
esa exigencia de transparencia se manifiesta también de manera evidente en la
Ley del Mercado de Valores.

Por dltimo, entre los principios que rigen la actividad en el mercado ha apa-
recido con gran fuerza el de proteccién del consumidor.

El sistema competitivo se basa en la idea de que son los consumidores, es
decir los clientes, los que con sus decisiones hacen que el mercado funcione de
manera eficiente. Se supone que los consumidores adquirirdn y por lo tanto
haran triunfar a aquellos empresarios que ofrecen las mejores prestaciones en
las mejores condiciones.

Pero para que los consumidores puedan cumplir esa funcién esencial para
la economia de mercado hay que poner remedio a la extraordinaria desigualdad
que existe entre el consumidor aislado y las empresas que operan en el mercado.
Por ello la proteccién de los consumidores exigida a nivel constitucional (art. 51
CE) constituye otro principio fundamental para que el mercado funcione de una
manera eficiente.

Este principio se manifiesta tanto en normas concretas introducidas en leyes
que regulan materias mas amplias (por ejemplo, la Ley del Contrato de Seguro,
arts. 2, 3y 20; art. 86 de la derogada Ley de Patentes de 1986 y art. 91 de la
actual Ley de Patentes de 2015; art. 22 quinquies d) de la Ley Organica del Poder
Judicial; arts. 6.1.7.°, 11, 13.1 y 15 LECiv), como en leyes dictadas especifica-
mente para proteger a los consumidores (Texto Refundido de la Ley General
para la Defensa de los Consumidores y Usuarios, aprobado por Real Decreto
Legislativo 1/2007, de 16 de noviembre y Ley de Crédito al Consumo, Ley
16/2011, de 24 de junio).

Resulta asi que, junto al Derecho civil y al Derecho mercantil, surgen, como
normas especiales las que tienen por objeto la proteccién de los consumidores.

Cabe senalar, por tdltimo, que parece manifestarse una cierta tendencia a
introducir otro principio de proteccién de las pequefias y medianas empresas
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(PYMES), para fomentar su posibilidad de subsistencia y de competitividad
frente a las grandes empresas.

Aunque este principio no tiene base constitucional, no es dudoso que una
parte de las normas legales dictadas en los tltimos tiempos tiene ese objetivo.
Tal es el caso de las normas que permiten a las sociedades pequefias y medianas
presentar cuentas abreviadas eximiéndoles de la auditoria externa (LSC arts.
257, 258 y 263); la Ley 1/1994, de 11 de marzo, de Sociedades de Garantia Reci-
proca, para facilitar la obtencién de avales y otros servicios por las pequenas y
medianas empresas; y en el ambito de la distribucién, la Ley 7/1996, de 15 de
enero, de Ordenacién del Comercio Minorista).

En algunos casos la proteccién de la pequefia y mediana empresa se incluye
en textos legales que se justifican globalmente como de proteccién a los con-
sumidores, cuando a menudo es la proteccién de las PYMES la verdadera causa
que justifica el texto legal en cuestion.

3. INCIDENCIA EN EL MERCADO DE LOS AVANCES TECNOLOGICOS Y
DE LOS BIENES INMATERIALES

A) Incidencia de los avances tecnolégicos

Los avances tecnolégicos han incidido de manera decisiva en algunas de las
instituciones del Derecho mercantil tradicional. En materia de contabilidad, ya
en el ano 1989, se modifico la regulacion del Codigo de Comercio para permitir
que los libros obligatorios de los comerciantes pudieran ser llevados por medios
informaéticos. Por ello se dispone en el articulo 27, apartado 2, del Cédigo de
Comercio que «serd vdlida, sin embargo, la realizacion de asientos y anotaciones
por cualquier procedimiento idoneo sobre hojas que después habrin de ser encua-
dernadas correlativamente para formar los libros obligatorios, los cuales sevin
legalizados antes de que transcurran los cuatro meses siguientes a la fecha de cierre
del ejercicio».

Posteriormente, la Ley 14/2013, de 27 de septiembre, de Emprendedores
(art. 18) estableci6 la obligacién de legalizar todos los libros de los empresarios
por medios telemdticos. Los medios informéticos inciden también en la organi-
zacién y funcionamiento del Registro Mercantil. Ya en el Reglamento de 19 de
julio de 1996 se estableci6 que debia facilitarse la consulta por ordenador en los
Registros Mercantiles (art. 79), asi como la posibilidad de solicitar las certifica-
ciones mediante escrito transmitido por telecopia u otro procedimiento similar
(art. 77.3). Y para el Registro Mercantil Central se disponia la utilizacién de
medios y procedimientos informaéticos (art. 381).

Recientemente, la Ley 11/2023, de 8 de junio, por la que se traspone, entre
otras, la Directiva (UE) 2019/1151 del Parlamento Europeo y del Consejo, de
20 de junio de 2019, sobre la utilizacién de las herramientas y procesos digitales
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en el ambito del Derecho de sociedades, ha modificado la Ley Hipotecaria intro-
duciendo en la misma una disposicién adicional primera en la que se establece
la obligacion los Registradores de la Propiedad y Mercantiles de utilizar las tec-
nologias de la informacién y se reconoce el derecho de los ciudadanos a rela-
cionarse directamente con el Registro de la Propiedad y con el Registro Mer-
cantil y de Bienes Muebles por medios electrénicos. Asi mismo, se introduce
en la Ley una disposicién adicional segunda en la que se establece que los sis-
temas electrénicos registrales seran interoperables con los sistemas de la
Administracién de Justicia para el cumplimiento de las disposiciones previstas
en las leyes procesales.

Del mismo modo, primero la Ley 19/2015, de 13 de julio y posteriormente
la Ley 11/2023, de 8 de mayo, han modificado el articulo 17 del Ccom, estable-
ciendo la obligacién del Registro Mercantil de asegurar el intercambio de infor-
macién con otros registros de paises de la unién mediante un sistema de inter-
conexibén a una plataforma central europea en la que constaran los datos esen-
ciales de las sociedades mercantiles a los que se podra acceder de forma gratuita
a través de un portal digital.

En el ambito de las sociedades mercantiles la incidencia de los avances tec-
nolégicos, especialmente los telematicos, ha sido extraordinaria. Esta incidencia
se apreciaba ya en la regulaciéon de la «Sociedad Limitada Nueva Empresa», a la
que se refiere el Real Decreto 682/2003, de 7 de junio, por el que se regula el
sistema de tramitacién telematica para la constitucién de ese tipo de sociedades.
Igualmente, la Ley 1/2012 modificé la Ley de Sociedades de Capital permitiendo
a las sociedades de capital tener una pagina web corporativa (con caricter obliga-
torio para las sociedades cotizadas), para informar a los accionistas (art. 11bis LSC)
y estableciendo la posibilidad de que las comunicaciones entre la sociedad y los
socios, incluida la remisién de documentos, solicitudes e informacién se realicen
por medios electrénicos (art. 11 quarter LSC). Asimismo, los articulos 182, 182
bis y 189 LSC prevén la posibilidad de asistencia a la junta por medios teleméticos,
la celebracién de juntas exclusivamente telematicas y el otorgamiento de repre-
sentacion en las juntas mediante correspondencia electrénica o telemética.

Recientemente, la Ley 11/2023, de 8 de mayo, anteriormente mencionada,
ha introducido importantes novedades en la LSC regulando la constitucién en
linea de las sociedades de responsabilidad limitada.

En materia de titulos valores, el propio concepto de titulo valor se ha visto
alterado en su propia esencia al permitirse la desmaterializacién de los titulos.
Asi ocurre que se admiten los valores representados por medio de anotaciones
en cuenta, titulos o sistemas basados en tecnologia de registros distribuidos
(arts.6a 15 dela Ley 6/2023, de 17 de marzo, de Mercado de Valores y Servicios
de Inversion; y arts. 118 y 119 LSC). Esta documentacién de los titulos valores
hace que cambie su propia denominacion.
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Esta alteracion profunda afecta también a la letra de cambio y al cheque, que
venian siendo considerados como los titulos valores por excelencia.

Asi ocurre que en la Ley Cambiaria se suprimi6 la obligacién de presentar
al cobro la letra en el domicilio indicado por el librado, cuando la cambial esté
domiciliada en una cuenta abierta en una entidad de crédito. En ese caso basta
la presentacion a la «camara o sistema de compensacién» (art. 43) y también,
para facilitar el tratamiento informético de las letras se permite que cuando el
portador de la cambial sea una entidad de crédito, ésta pueda entregar en lugar
del original un documento acreditativo del pago. Estas modificaciones legales
tienen la mayor trascendencia puesto que permiten el denominado «trunca-
miento» y tratamiento informaético de las letras cuyo pago estd domiciliado en
entidades de crédito. La consecuencia juridica es que tales letras ya no pueden
considerarse como un titulo de rescate, esto es un documento que debe entre-
garse al deudor cuando realiza el pago.

Ese mismo régimen es aplicable a los pagarés (art. 96 de la Ley Cambiaria
y del Cheque). Y para los cheques se establece también que la presentacién a
una camara o sistema de compensacién equivale a la presentacién al pago (art.
137).

La incidencia de la tecnologia informatica en el mercado de valores ha sido
decisiva. Asi, la nueva Ley de Mercado de Valores de 2023 adapta la normativa
a las novedades introducidas por varias directivas europeas, en particular en
materia de criptoactivos y tecnologias de registros distribuidos.

Tampoco cabe ignorar la problemética que plantea actualmente la contrata-
cién por medios informaticos, dando lugar al denominado «comercio electré-
nico», a cuya regulacién se refiere la Ley 34/2002, de 11 de julio, de Servicios
de la Sociedad de la Informacién y de Comercio Electrénico (LSICE), y ala firma
electrénica regulada inicialmente por la Ley 59/2003, de 19 de diciembre vy,
actualmente, en la Ley 6/2020, de 11 de noviembre, de regulaciéon de determi-
nados aspectos de los servicios electrénicos de confianza.

Finalmente, hay que mencionar el impacto que estan produciendo ya y que
produciran con mayor intensidad en un futuro inmediato las tecnologias de
registros distribuidos (DTL) y la inteligencia artificial (IA). Por lo que se refiere
a la regulacion del uso de la IA, el 1 de agosto de 2024, entré en vigor el Regla-
mento UE 2024/1689 por el que se establecen normas armonizadas sobre Inte-
ligencia Artificial y que serd aplicable en Espana a partir del 2 de agosto de 2026.

B) Los bienes inmateriales

Las patentes, los signos distintivos y las creaciones protegidas por el Dere-
cho de autor constituyen bienes inmateriales con una importancia creciente en
el trafico y en el mercado.
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Aunque los derechos de propiedad industrial nacieron, como ya se ha expre-
sado anteriormente, vinculados a la revolucién industrial, es lo cierto que hasta
época relativamente reciente su utilizacién en el mercado se manifestaba casi
exclusivamente en el trafico de mercancias.

Con la revolucion tecnolégica y la globalizacién del mercado se produce un
hecho nuevo que consiste en que los bienes inmateriales son considerados con
autonomia respecto de las mercancias, como bienes que tienen un valor en si
mismos y que por lo tanto son susceptibles de negociacion en el trafico econémico
con independencia de las mercaderias. Asi ocurre que, al renegociar el Tratado
del GATT en la Ronda Uruguay, cuyo objeto habia sido tinicamente el comercio
de mercancias se incluye por primera vez, un Anexo para incluir en el nuevo
Tratado de la Organizacién Mundial del Comercio de Marrakech de 15 abril 1994,
normas relativas a la proteccién de la propiedad intelectual en el Convenio, cono-
cido como ADPIC (o TRIPS en las siglas inglesas). De esa manera viene a con-
sagrarse a nivel internacional la existencia de un trafico de bienes inmateriales y
la extraordinaria importancia que esos bienes inmateriales tienen en el comercio
mundial. De hecho, los bienes inmateriales son bienes muy valiosos por cuanto
incorporan un porcentaje muy importante de valor afadido.

Resulta, pues, que es fundamental en la regulacion del trafico econémico y
del mercado tomar en consideracién la proteccién de los bienes inmateriales y
la regulacién de los negocios juridicos que tienen a estos bienes por objeto.

No es posible que el mercado funcione adecuadamente sin esa proteccién
de los bienes inmateriales.

Cuando se habla hoy dia de la proteccién de los bienes inmateriales y del
mercado, hay que incluir entre esos bienes inmateriales no sélo los derechos
de propiedad industrial (patentes y signos distintivos fundamentalmente) sino
también las creaciones protegidas por el Derecho de autor.

En la actualidad tiende a difuminarse la distincién tradicional entre la pro-
piedad industrial y el Derecho de autor. Por una parte, porque hay obras nuevas
protegidas por el Derecho de autor, cuyo caricter tecnolégico y utilitario es
indudable (programas de ordenador, bases de datos). Por otra parte, porque hay
obras para las que pueden superponerse la proteccién que otorgan los derechos
de propiedad industrial y el Derecho de autor (disefios industriales y marcas
gréficas). Y, ademads, porque la expansién de los denominados derechos conexos
al derecho de autor protegen en muchos casos simplemente inversiones empre-
sariales (derechos de los productores de fonogramas y obras audiovisuales y
derecho de entidades de radiodifusion y television).

Por otra parte, y sin ignorar la importancia que corresponde al derecho moral
de los autores, es innegable la extraordinaria trascendencia que en el ambito
econdmico tienen en el mercado los productos que se reproducen y comercia-
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lizan al amparo del derecho de autor. Segtin los cilculos de la Comision de la
Unién Europea, entre el 4 y el 5 por 100 del producto interior bruto de toda la
Unién corresponde a industrias cuya explotacion se basa en el Derecho de autor.
Por ello se habla hoy dia de la revolucién del ocio.

Y en esta época de la revolucién del ocio no es posible dejar de considerar
alas creaciones protegidas por el Derecho de autor como bienes de gran impor-
tancia dentro del trafico econémico y del mercado.

Igual que no cabe ignorar el trafico econémico cada vez mas importante que
existe en el mercado de otros bienes relacionados con los derechos de la per-
sonalidad, que se explotan comercialmente por medio del denominado mer-
chandising (derecho a la imagen, derecho al nombre).

También hay que tener en cuenta de manera necesaria para tener una visién
completa de los bienes que son objeto de transaccién en el mercado, el trafico
referente a las noticias y a la informacién en general, y la explotacién, por medios
audiovisuales, de acontecimientos y especticulos culturales y deportivos, que
se vinculan ademads a las actividades econémicas a través de instituciones como
el patrocinio y el mecenazgo.

4. INTERNACIONALIZACION O GLOBALIZACION DEL MERCADO
A) Superacion de los mercados nacionales

Los espectaculares avances tecnolégicos en todos los ambitos de las comu-
nicaciones han producido el efecto de lo que se denomina la globalizacién del
mercado.

Alfacilitarse las comunicaciones aéreas, maritimas o terrestres, por un lado,
y las telecomunicaciones, incluida la digitalizacién del comercio, por otro, esta
teniendo lugar una intensificacion extraordinaria de todo tipo de relaciones
comerciales y econémicas, no sélo entre los distintos Estados, sino a nivel pla-
netario.

Junto a esa facilidad de comunicaciones que permite el intercambio incluso
entre los puntos mas lejanos del planeta, hay otro factor que incide en el impulso
de esa internacionalizacién o globalizacién del mercado. Consiste en que esa
internacionalizacién permite rentabilizar al maximo las inversiones. En efecto,
si desaparecen o se reducen extraordinariamente las barreras arancelarias, las
economias de escala hacen que se trate de centralizar los lugares de produccioén,
reduciendo o suprimiendo las producciones puramente locales, con el fin de
crear centros de produccién para el abastecimiento de amplias areas regionales.

Esta rentabilizaciéon de las inversiones tiene ademds una faceta especial-
mente significativa en relacién con los bienes inmateriales. En efecto, la mejora
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especialmente de las telecomunicaciones, pero también de los intercambios de
personas a través del turismo, hace que los signos distintivos pasen a ser cono-
cidos de unos paises a otros. Y la consecuencia es que los titulares de esos signos
distintivos tratan de aprovechar al maximo su implantacién en los mercados. En
la medida en que esa implantacién es cada vez mas internacional, especialmente
para las marcas renombradas, los titulares tratan de explotar esos signos en todo
el mercado en el que son conocidos. Lo cual lleva sin duda ninguna a una con-
cepcibn internacional o global del mercado.

Y otro tanto puede decirse de las necesidades de rentabilizar las inversiones
en investigacién tecnolégica. En muchas de las dreas méas importantes de inves-
tigacién las inversiones son multimillonarias y solamente cabe pensar en su
amortizacién y rentabilizacion si se explota en dreas supranacionales. De ahi la
importancia que tiene la posibilidad para quienes realizan investigaciones tec-
nolégicas de proteger las invenciones que obtengan en una pluralidad de paises
por medio de los derechos exclusivos que otorgan las patentes.

Estas circunstancias del mercado, con el aumento de las comunicaciones y
consiguiente integracién de los mercados nacionales en mercados mas amplios
y lanecesidad de rentabilizar las inversiones, han tenido una respuesta evidente
en los operadores econémicos: han proliferado y crecido las empresas multina-
cionales, esto es, sociedades que por medio de filiales operan en diferentes
mercados nacionales. En definitiva, lo que es claro es que las empresas multi-
nacionales son los operadores tipicos de los mercados internacionales o del
mercado globalizado.

Asi pues, todas estas circunstancias conducen a mercados internacionales,
esto es, mercados que superan los dmbitos geograficos de los tradicionales
mercados nacionales. Pero esa integraciéon en mercados méas amplios se produce
a dos niveles. Por un lado, cada vez tienen mayor relevancia los denominados
mercados regionales, como pueden ser el Mercosur o el Pacto Andino en Amé-
rica Latina; el Tratado de Libre Comercio NAFTA) entre Méjico, Canada y EE.
UU., v en Europa el mercado regional en el que Espafia esta integrado que es
la Unién Europea.

Otro segundo nivel de integracién mas amplio es a nivel global planetario. Es
lo que se denomina la «globalizacién del mercado». Lo que ocurre es que, aunque
se estan consolidando mercados regionales unificados interiormente, las barreras
entre unos y otros mercados regionales van reduciéndose de tal manera que todos
estos mercados regionales tienden a una integracién a nivel global.

B) Unién Europea

El mercado regional europeo, esto es, la Unién Europea, en el que Espana
est4 integrada, produce unos efectos fundamentales en el ambito del Derecho
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mercantil, puesto que trata de crear un mercado tinico en el que estdn integrados
los territorios y los mercados de todos los Estados miembros.

Y esto se trata de conseguir, no s6lo suprimiendo las barreras arancelarias
entre los distintos Estados, lo cual seria simplemente crear un area de libre
comercio, sino que se pretende que sea un auténtico mercado tnico de libre
competencia.

Para ello la Unién Europea dicta dos tipos de normas. Por una parte, normas
de caricter estrictamente supranacional como son los Reglamentos de la Unién
Europea, que obligan directamente a los ciudadanos de todos los Estados miem-
bros desde el momento de su entrada en vigor. Y junto a los Reglamentos, que
son auténticas normas supranacionales, existen las Directivas, que son normas
dirigidas a los Estados miembros para que incorporen a la legislacién nacional
los preceptos contenidos en ellas. A través de las Directivas se trata de producir
la aproximacién entre las legislaciones nacionales en las materias a las que las
Directivas se refieren. Por lo tanto, desde el punto de vista juridico el proceso
se produce por dos tipos de medidas convergentes. Los Reglamentos como
normas supranacionales que rigen directamente en todos los Estados miem-
bros; y simultineamente, a veces con normas paralelas a las de los Reglamentos,
las Directivas obligan a los Estados miembros a establecer dentro de su legis-
lacién nacional las mismas normas, con la consiguiente aproximacién de las
legislaciones nacionales, que una vez que han incorporado las Directivas en las
materias de que se trate dan lugar a legislaciones nacionales pero con contenidos
sustancialmente idénticos.

En el ambito del Derecho mercantil se manifiesta ciertamente esa necesidad
de crear mediante instrumentos legales un mercado tnico. Este mercado tinico
exige en primer término que se vaya hacia un régimen juridico homogéneo de
los operadores en el mercado. Por ello, la Unién Europea ha dictado un ntiimero
elevado de Directivas para regular las sociedades mercantiles, u operadores
econdémicos especialmente significativos como son las entidades de crédito, las
entidades de seguros, o las bolsas. Pero no sélo se ha producido ese fenémeno
de aproximacién de las legislaciones nacionales, para llegar a contenidos iguales
a través de las Directivas en esas materias, sino que ademés se han creado
instituciones supranacionales. Es decir, regulaciones de operadores econémi-
cos que no dependen ya de las legislaciones nacionales, sino que vienen esta-
blecidas directamente por las normas supranacionales contenidas en los Regla-
mentos. En el ambito de los operadores en el trafico, hay que sefalar que ya
existe la Agrupacién Europea de Interés Econémico, regulada por el Regla-
mento (CEE) 2137/85, de 25 de julio de 1985, la Sociedad Anénima Europea
(SE) regulada por el Reglamento (CE) 2157/2001, del Consejo de 8 de octubre
de 2001, por el que se aprueba el Estatuto de la Sociedad Anénima Europea, y
la sociedad cooperativa europea (SCE), regulada por el Reglamento (CE) ntim.
1435/2003, del Consejo, de 22 de julio de 2003, relativo al Estatuto de la Sociedad
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Cooperativa Europea (SCE). En definitiva, junto a las sociedades creadas en
cada uno de los Estados miembros en virtud de la legislacién nacional (que es
en gran parte homogénea debido a las Directivas), existen sociedades reguladas
no por normas nacionales sino por las normas supranacionales establecidas en
los Reglamentos.

Para la instauracién de ese mercado tnico es necesario también regular la
libre competencia. Y esto es lo que hace el Tratado de Funcionamiento de la
Unién Europea (TFUE) en los articulos 101 y ss. (antiguos 85 y ss. del Tratado
de Roma) al prohibir las actuaciones que restringen la libre competencia. Estos
articulos son especialmente importantes porque son directamente aplicables a
todas las empresas de los Estados miembros y la Comisién de la Unién Europea
es la autoridad que tiene encargada su aplicacién y lo viene haciendo de una
manera intensa; aparte de que en aplicacién de esos articulos del TFUE se han
dictado Reglamentos en 4reas especificas.

También es necesaria dentro de un mercado tinico de libre competencia una
regulacién unitaria de los instrumentos que sirven para la competencia de ese
mercado, concretamente de los instrumentos consistentes en los derechos
exclusivos atribuidos a los bienes inmateriales, como son las patentes, las mar-
cas, los disefos industriales o el derecho de autor. Pues bien, en todas estas
dreas se estd desarrollando una labor intensa de la Unién Europea tendente a
crear instrumentos tinicos para ese mercado tinico. Asi existen ya la marca de
la unién (antes marca comunitaria) junto a las marcas nacionales, y los dibujos
y modelos de la unién junto a los disefios industriales nacionales; y se ha ins-
taurado la denominada patente unitaria que permite obtener la proteccién de
una patente en la mayoria de los Estados miembros de la Unién Europea, entre
los que —por el momento— no se cuenta Espafa. Hay ademas una serie de
Directivas muy importantes en el dmbito del Derecho de autor para unificar
mediante su aproximacion el contenido de las legislaciones nacionales.

En relacién con el mercado tnico, hay que mencionar también la Directiva
(UE) 943/2016, de 8 de junio, de proteccién de conocimientos tecnolégicos y
secretos comerciales incorporada a nuestro ordenamiento mediante la Ley
1/2019, de 20 de febrero de Secretos Empresariales.

Otro aspecto fundamental para la creacién de ese mercado tinico es la prohi-
bicién de cualquier actuacion que tienda a compartimentar los mercados nacio-
nales integrantes de la Unién Europea. Esa lucha contra la compartimentacién
se harealizado en gran medida a través de la aplicacién de las normas sobre libre
competencia, prohibiendo los pactos en virtud de los cuales la compartimenta-
ci6n se produciria.

Pero también ha habido otras medidas extraordinariamente importantes en
el &mbito del Derecho mercantil como es la confirmacion a nivel comunitario de
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la conocida como doctrina del agotamiento de los derechos, referida a los dere-
chos exclusivos de propiedad industrial y derecho de autor. Esa doctrina del
agotamiento significa que cuando el titular de un derecho exclusivo de propiedad
industrial o del derecho de autor introduce en el mercado de cualquiera de los
Estados miembros de la Unién o permite que otra persona introduzca bienes
protegidos por su derecho exclusivo, esos bienes son ya de circulacién libre
dentro de la Unién Europea en la medida en que esa misma persona titular de
los derechos no puede tratar de utilizar derechos exclusivos que tenga en alguno
de los Estados miembros para impedir esa libre circulacién.

Dentro de los planteamientos dirigidos a la creacién de ese mercado tinico
también se ha preocupado la Unién Europea de regular un aspecto importante
como es el de la distribucién de los productos en el mercado, regulando a tal
efecto, mediante la Directiva 653/1986, de 18 de diciembre, el contrato de agen-
cia.

Y teniendo en cuenta ademas que dentro del mercado tnico un aspecto fun-
damental es el de la proteccién de los consumidores, no cabe olvidar que existe
una serie importante de Directivas tendentes a aproximar la regulacién de los
Estados miembros precisamente para proteger a los consumidores en diversas
dreas, pero que afectan todas al Derecho mercantil: responsabilidad del fabri-
cante ocasionada por los productos defectuosos; publicidad engafosa; crédito al
consumo; contratos celebrados fuera de establecimiento; contratacién de viajes
«a forfait»; contratos a distancia; clausulas generales abusivas; garantias en la
venta de bienes de consumo; practicas comerciales desleales, etc., y es impor-
tante poner de manifiesto que estas Directivas no son mas que una parte de un
proceso que estid en marchay en el cual sin duda ninguna se van a seguir dictando
Directivas que, por lo tanto, van a producir un efecto cada vez mayor de unifi-
cacion legislativa del mercado.

Esto por lo que se refiere a la regionalizacién del mercado a nivel europeo
en la Unién Europea.

C) Globalizacion del mercado

Desde el punto de vista de la globalizacién del mercado hay que destacar la
extraordinaria importancia que tuvo el Convenio de Viena de las Naciones Uni-
das sobre compraventa internacional de mercaderias de 11 de abril de 1980,
porque es el primer Convenio vigente a nivel de Derecho mercantil sobre una
institucién mercantil como es la compraventa en donde se han integrado los
sistemas continental y anglosajén en un instrumento legal tinico. No cabe igno-
rar que este Convenio internacional ha tenido una gran trascendencia no sélo
para inspirar otros convenios en materias contractuales, sino porque influye
decisivamente también en las legislaciones internas de los Estados que han
ratificado el Convenio.
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También hay que destacar desde el punto de vista de la globalizacién del
mercado la importancia que tiene el acuerdo de la Organizacién mundial del
comercio firmado en Marrakech el 15 de abril de 1994 (ADPIC). Puesto que por
primera vez se establecen normas de comercio internacional que son aplicables
no sélo a las mercaderias, sino también a los bienes inmateriales y a los servi-
cios. Y la existencia de esas reglas internacionales a nivel mundial tiende evi-
dentemente a conseguir una progresiva globalizacién del mercado al hacer que,
en todos los Estados miembros de la Organizacién mundial del comercio, que
son desde luego la mayoria y los més importantes del mundo, rijan unas mismas
reglas, por lo menos a niveles minimos de proteccion, por lo que se refiere a la
propiedad intelectual, aplicables a todos los derechos exclusivos sobre bienes
inmateriales.

Ciertamente un factor decisivo para la globalizacién es la creciente impor-
tancia del denominado «comercio electrénico», que permite la contratacién a
nivel mundial a través de internet, para cuya regulacién la UE dict6 la Directiva
2000/31/CE, de 8 de junio de 2000, que fue incorporada a nuestro ordenamiento
juridico por la Ley 34/2002, de 11 de julio, de Servicios de la Sociedad de la
Informacién y de Comercio Electrénico. Mas recientemente se ha promulgado
el Reglamento (UE) 2022/2065 del Parlamento Europeo y del Consejo de 19 de
octubre de 2022 relativo a un mercado tnico de servicios digitales y por el que
se modifica la Directiva 2000/31/CE.

Esta creciente globalizacién del mercado e internacionalizacién del mismo
hace que cada vez tengan mayor relevancia los problemas de Derecho interna-
cional privado y de competencia judicial internacional. La maxima expresion de
esta problematica se ha puesto de manifiesto recientemente en relacién con las
denominadas autopistas de la informacién. En efecto, el hecho de que a través
de Internet puedan producirse actuaciones que tienen su origen y su destino en
partes totalmente distintas del mundo plantea de manera ineludible la insufi-
ciencia de las legislaciones nacionales que regulan estas materias, y la necesidad
de tener normas claras de Derecho internacional privado, y, sobre todo, de
determinar un sistema que permita una actuacion judicial eficiente para estas
materias.

Este proceso de globalizacién del mercado no debe sin embargo sobrevalo-
rarse, por cuanto si bien es cierto que esa globalizacién se produce en el &mbito
de internet, es obvio que fuera de las redes informaticas el proceso de globali-
zacioén de los mercados se va produciendo con muchisima mayor lentitud.

Por ello, cobran relevancia fundamental en relacién con las materias mer-
cantiles el Reglamento (CE) nim. 593/2008, del Parlamento Europeo y del
Consejo de 17 de junio de 2008, sobre la ley aplicable a las obligaciones contra-
ctuales (Roma I), el Reglamento (CE) nim. 864/2007, del Parlamento y del
Consejo de 11 de julio de 2007, relativo a la ley aplicable a las obligaciones
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extracontractuales (Roma II) y el Reglamento (UE) 1215/2012, de 12 de diciem-
bre, del Parlamento y del Consejo, relativo a la competencia judicial, el recono-
cimiento y la ejecucién de resoluciones judiciales en materia civil y mercantil
(Bruselas I).

La existencia de esta progresiva internacionalizacién, especialmente la
implantacién rapida del mercado tinico en la Unién Europea estd creando pro-
blemas importantes de competencia entre las jurisdicciones nacionales, en la
medida en que se tiende a conseguir que la intervencién de determinados tri-
bunales de un pais determinado pueda tener efectos extraterritoriales en los
otros Estados que integran ese mercado tnico.

Esta necesidad de ir adaptando el sistema jurisdiccional a la existencia de
este mercado tinico va marcando también unas tendencias importantes. Asi, por
ejemplo, cada vez tienen mayor trascendencia las sentencias del Tribunal de
Justicia de la Unién Europea que estd en Luxemburgo, especialmente a través
de la decision de cuestiones prejudiciales. En efecto, segtn el Tratado de la
Unién Europea existe, no sélo la posibilidad de plantear cuestiones prejudicia-
les, sino que los Tribunales contra cuyas resoluciones no cabe recurso estin
obligados a plantear la cuestién prejudicial cuando sea necesaria para resolver
sobre el litigio planteado. Y la cuestién prejudicial significa que cuando sea sus-
ceptible de aplicacién al litigio alguna norma de origen comunitario, un Regla-
mento, o especialmente una Directiva que ha sido incorporada o no incorporada
a la legislacién nacional, la interpretacién del Reglamento o la interpretacion de
la Directiva corresponde en iltimo extremo al Tribunal de Justicia de la Unién
Europea. Dado que cada vez son mas las normas nacionales en el ambito mer-
cantil que tienen sus origenes en directivas comunitarias, se comprende que la
cuestion prejudicial tiene cada vez mas trascendencia desde el punto de vista
de la resolucién de las materias reguladas por leyes nacionales, pero que lo que
han hecho ha sido trasponer Directivas comunitarias.

Este proceso se acenttia en determinadas materias, puesto que se tiende al
establecimiento de unos tribunales tnicos que conozcan sobre la aplicacién de
determinadas normas comunitarias. Tal es el caso, por ejemplo, de los tribunales
de marcas de la unién que son los tnicos que tienen competencia para resolver
sobre la infraccién de las marcas de la unién, asi como, para resolver sobre
acciones de nulidad o caducidad de las marcas de la unién instadas por via de
reconvencion. Y, también, es el caso del Tribunal Unificado de Patentes (TUP)
que desde el 1 de junio de 2023 tiene competencia para resolver sobre nulidad
o violacién de las patentes europeas, de manera que la sentencia produzca sus
efectos en todos los estados en que tiene la patente sus efectos unitarios.

Dentro de ese contexto de lo que es la necesaria adaptacién de los sistemas
jurisdiccionales a los mercados regionales, debe tenerse en cuenta la creciente
importancia que tiene el arbitraje, sobre todo el arbitraje internacional. No sé6lo

63

Si quieres adquirir esta

obra haz click aqui ,
1\
7



Apuntes de Derecho Mercantil

porque permite en general una solucién mas rapida a los litigios, sino porque,
al menos desde la perspectiva de laregulacion legal de nuestro pais, ese arbitraje
internacional es el tnico instrumento que permite solucionar una cuestiéon muy
grave que resulta de las relaciones econémicas internacionales. Esto es, que en
ese tipo de relaciones con gran frecuencia la documentacién no esta en caste-
llano. Ello hace que, si se trata de plantear un procedimiento ante los tribunales
ordinarios, surja una primera dificultad, a veces practicamente insuperable,
como es la necesidad de traducir todos los documentos al castellano. A veces el
costo de esa traduccién hace que no tenga sentido ya plantear el litigio. Y por
ello una solucién ttil en esos casos es precisamente el arbitraje internacional,
donde no es necesario que esa traduccién se produzca.

Precisamente para atender especialmente a las necesidades del arbitraje
internacional se promulgé la Ley 60/2003, de 23 de diciembre, de Arbitraje,
posteriormente modificada por Ley 11/2011, de 20 de mayo.

V. EL DERECHO MERCANTIL EN LA ACTUALIDAD
1. HACIA UN DERECHO MERCANTIL GENERALIZADO

En la actualidad el Derecho mercantil se encuentra en una fase acentuada de
transicién en diversos aspectos. En primer lugar, es evidente que el que podria
considerarse como texto legal basico en esta materia, esto es el Cédigo de
Comercio, ha pasado a regular solamente una pequena parte de la materia mer-
cantil, puesto que partes fundamentales de su articulado han sido derogadas y
sustituidas por leyes especiales; y en otros casos se ha modificado el propio arti-
culado del Cédigo introduciendo normas totalmente ajenas a los planteamientos
histéricamente originarios del Cédigo. Parece que en un futuro no muy lejano
apenas habrd materias reguladas directamente por el Cédigo de Comercio.

Ciertamente existe una tendencia hacia la unificacién del Derecho privado,
unificacién en la que las normas generales son las aplicables a las empresas,
porque la inmensa mayoria de la contratacién se hace con la participacién de
empresas u operadores econémicos del mercado. Las operaciones entre parti-
culares han pasado a ser claramente minoritarias.

Ese proceso hacia la unificacién no impide reconocer que deben mantenerse
especialidades para la contratacién entre empresarios y también para la contra-
tacién entre los empresarios y los consumidores.

Nos encontramos ante un proceso de generalizacién del Derecho mercantil;
pero no es indiferente que esa generalizacién se haga manteniendo su caracter
de Derecho mercantil frente al Derecho civil.

Lo que ocurre es que ahora el Derecho general del mercado es el Derecho
mercantil en materia societaria, contractual y concursal.
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Pero ello no puede significar que ese Derecho mercantil generalizado se
transforme en Derecho civil, pues ello tendria graves consecuencias constitu-
cionales y préacticas.

En efecto, mientras que para la legislacién mercantil la competencia exclu-
siva corresponde al Estado (CE art. 149.1.6.%), en materia de obligaciones y
contratos civiles al Estado le corresponde solamente la legislacién sobre las
«bases de las obligaciones contractuales» (CE art. 149.1.8.%).

Esa diferencia de régimen competencial tiene su razén de ser en que la
legislaciéon mercantil es la que tiene que ser aplicada en todo el mercado del
Estado, para garantizar la unidad de ese mercado.

Histéricamente en nuestro pais la codificacién mercantil precedié a la codi-
ficacién civil, al igual que ocurrié en otros paises, precisamente para asegurar
la unidad del régimen juridico aplicable a las operaciones en el mercado nacional.
Por ello la CE atribuye la competencia exclusiva al Estado, precisamente para
asegurar la unidad del mercado en su aspecto juridico. Y este planteamiento
adquiere gran trascendencia cuando se observa como cada vez con mis fre-
cuencia las Comunidades Auténomas legislan sobre materias contractuales civi-
les.

Ello implica, por tanto, que la generalizacién del Derecho mercantil espafiol
debe mantenerse como Derecho mercantil diferenciado del Derecho civil, pre-
cisamente para asegurar la unidad del mercado. Y ello incluso aunque la norma
mercantil y la civil coincidan en su contenido, como ya ocurre con la nueva
regulacién del perfeccionamiento de los contratos a distancia, que es la misma
en los articulos 1262 CC y 54 CCom, después de su modificacién por la LSICE
(Disp. Adic. 4.%).

2. ELNUEVO EQUILIBRIO ENTRE LAS MATERIAS REGULADAS POR EL
DERECHO MERCANTIL

Dentro de esta evolucién un factor fundamental consiste en el mayor pro-
tagonismo del Derecho de la competencia y de la proteccién y regulacién de los
bienes inmateriales y otras prestaciones y derechos econémicamente valiosos
y de los servicios.

Ya se ha puesto de manifiesto cémo pasamos de un Derecho mercantil que
en el Codigo de Comercio estaba centrado en el trafico de mercaderias, a un
Derecho mercantil que tiene que tener en cuenta la evolucién del mercado, de
tal manera que hoy la parte mas importante del trafico econémico no se refiere
a las mercaderias, sino que se refiere a los servicios y también a los bienes
inmateriales y otros derechos que han cobrado una relevancia econémica excep-
cional, como pueden ser los derechos de imagen o los derechos sobre el nombre

65

Si quieres adquirir esta

obra haz click aqui ,
1\
7



Apuntes de Derecho Mercantil

o los derechos, por ejemplo, para la retransmisién de los acontecimientos depor-
tivos.

En la evolucién futura del Derecho mercantil es obvio por lo tanto que la
regulacion de todas estas materias ha cobrado ya y va a cobrar cada vez mas un
protagonismo muy importante.

3. LOS TRIBUNALES DE LO MERCANTIL

La Ley Orgénica 8/2003, de 9 de junio, para la Reforma Concursal, modificé
la LOP]J, creando en cada provincia, con jurisdiccién en toda ella y sede en su
capital, uno o varios Juzgados de lo mercantil (antiguo art. 86 LOPJ).

Como puede apreciarse se instauraba pues una especializacién de los tribu-
nales en materia mercantil, innovacién ésta de gran trascendencia.

Realmente la creacién de estos tribunales de lo mercantil se ide6 en un
primer momento para especializar determinados Juzgados en las acciones esta-
blecidas por la Ley Concursal. Por esa razén la creacién de estos tribunales
aparece establecida en la Ley Orgéanica para la Reforma Concursal. Pero se
aprovecho la oportunidad para encomendar a estos tribunales especializados el
conocimiento exclusivo en otras materias que aparecian reguladas en los anti-
guos articulos 86 bis y 86 ter de la LOPJ.

En la actualidad y tras la reforma operada por la Ley 1/2025, de 2 de enero
de Medidas en materia de eficiencia del Servicio Publico de Justicia, los Juzgados
Mercantiles se han transformado en las actuales Secciones Mercantiles de los
Tribunales de Instancia.

Asi, de conformidad con lo establecido en el articulo 87 LOP]J, tras la reforma
introducida por la mencionada Ley 1/2025, con caracter general, en el Tribunal
de Instancia con sede en la capital de cada provincia, existird una Seccién de lo
Mercantil con jurisdiccién en toda la provincia y sede en su capital, aunque tam-
bién podra extenderse, a una provincia (con menos de 500.000 habitantes), la
jurisdiccién de la Seccién de lo Mercantil de otra provincia limitrofe pertene-
ciente a la misma comunidad auténoma. Igualmente, cuando un partido judicial
cuente con méis de 250.000 habitantes y, perteneciendo a la misma provincia,
no sea limitrofe con el de su capital, se podré crear una Seccién de lo Mercantil
en el Tribunal de Instancia de aquel partido judicial con jurisdiccién en €l y en
aquellos otros partidos judiciales limitrofes que se considere oportuno.

Las competencias de las Secciones de lo Mercantil de los Tribunales de
Instancia se recogen en el actual articulo 87 LOP]J, habiendo sido derogados los
anteriores articulos 86 bis y 86 ter LOP]J. Segtin lo establecido en el articulo 87
LOP]J estas Secciones de lo Mercantil tienen competencia en general para todas
las acciones relacionadas con los concursos regulados por la Ley Concursal; pero
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ademads, tienen competencia para conocer de las acciones relativas a compe-
tencia desleal, propiedad industrial, propiedad intelectual y publicidad, socieda-
des mercantiles y cooperativas, agrupaciones de interés econémico, transportes
nacional o internacional (con excepcién de las acciones en materia de transpor-
tes relativas a la normativa comunitaria de proteccién de pasajeros), Derecho
maritimo y aéreo y procedimientos de aplicacién de los articulos 101 y 102
TFUE y de los articulos 1y 2 de la Ley 15/ 2007, de 3 de julio, de Defensa de
la Competencia (normas para la proteccion de la libre competencia de la Unién
Europea y nacionales), asi como de las pretensiones de resarcimiento del per-
juicio ocasionado por la infraccién del Derecho de la competencia.

Los Secciones de lo Mercantil de los Tribunales de Instancia tienen com-
petencia, igualmente, para conocer de los recursos directos contra las califica-
ciones negativas de los registradores mercantiles y contra las resoluciones
expresas o presuntas de la Direccién General de Seguridad Juridica y de Fe
Piblica (antigua Direccién General de Registros y del Notariado) relativas a esas
calificaciones.

Asi mismo, las Secciones de lo Mercantil serdn competentes para el reco-
nocimiento y ejecucién de sentencias y demas resoluciones judiciales extran-
jeras cuando éstas versen sobre cualquiera de las materias anteriormente men-
cionadas, salvo que, segtn los tratados y otras normas internacionales, el cono-
cimiento de esa materia corresponda a otro 6rgano judicial.

Igualmente, tendrin competencia exclusiva para conocer en primera ins-
tancia, de acuerdo con la atribucién de competencia objetiva, territorial y fun-
cional establecida en la Ley 1/2000, de 7 de enero, de Enjuiciamiento Civil, de
los recursos contra las resoluciones dictadas por la Seccién Primera de la Comi-
si6n de Propiedad Intelectual para resolver las cuestiones litigiosas sobre el
acuerdo previsto en el articulo 129 bis.3 del texto refundido de la Ley de Pro-
piedad Intelectual, pudiéndose pronunciar sobre el fondo de la controversia, asi
como suspender cautelarmente la ejecucién de la resolucién dictada por la Sec-
cién Primera mientras se resuelve el procedimiento en sede judicial.

Asi mismo, el articulo 87.10 LOPJ otorga a la Seccién de lo Mercantil del
Tribunal de Instancia de Alicante, la competencia exclusiva para conocer en
primera instancia con jurisdiccién en todo el territorio nacional de aquellas
acciones que se ejerciten al amparo de lo establecido en el Reglamento (UE)
2017/1001, del Parlamento Europeo y del Consejo, de 14 de junio de 2017, sobre
la marca de la Unién Europea, y del Reglamento (CE) n.° 6/2002 del Consejo,
de 12 de diciembre de 2001, sobre los dibujos y modelos comunitarios.

Hay que senalar que, dentro de la competencia de los antiguos Juzgados de
lo Mercantil, el Acuerdo de la Comisién Permanente del CGPJ de fecha 21 de
diciembre de 2016 atribuyd, en exclusiva para todo el territorio nacional, la
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competencia para conocer de los procedimientos sobre Propiedad Industrial a
unos determinados Juzgados de lo Mercantil de Madrid, Barcelona y Valencia.
Posteriormente, mediante el Acuerdo de 18 de octubre de 2018, la Comisién
Permanente del CGPJ se ampli6 esta competencia para conocer de los proce-
dimientos de propiedad industrial a determinados Juzgados de lo Mercantil de
las ciudades de Bilbao, Las Palmas, A Corufia y Granada. Tras la reforma intro-
ducida por la Ley 1/2025, mantienen su competencia para conocer de los pro-
cedimientos sobre Propiedad Industrial las Secciones de lo Mercantil de los
Tribunales de Instancia de estas mismas ciudades.

Finalmente, mencionar que en el articulo 82 bis.3 LOP]J se dispone que, el
CGP]J podri acordar que una o varias secciones de la Audiencia Provincial asu-
man el conocimiento de los recursos que se interpongan contra las resoluciones
dictadas en primera instancia por los jueces, las juezas, los magistrados y las
magistradas de las Secciones de lo Mercantil y de los recursos contra aquellas
resoluciones que agoten la via administrativa dictadas en materia de propiedad
industrial por la Oficina Espafola de Patentes y Marcas.

Importa destacar que, la denominacién de estos tribunales, primero como
Juzgados de lo Mercantil y posteriormente como Secciones de lo Mercantil , es
equivoca, puesto que las materias cuyo conocimiento especializado se les enco-
mienda no coinciden con la delimitacién sustantiva de la materia juridico-mer-
cantil. Obsérvese como faltan en ese dmbito de competencia de los tribunales
mercantiles materias de cardcter mercantil indudable y de gran importancia,
como pueden ser la letra de cambio, el cheque y el pagaré, la compraventa mer-
cantil, los contratos de distribucién (comisién, mediacién, agencia y concesion),
contratos bancarios, contratos del mercado de valores o contratos de seguros.

Asi pues, esti claro que las materias sometidas a la jurisdiccién de lo mer-
cantil no coinciden con lo que es el Derecho mercantil sustantivo, el cual sigue
conservando este caricter, aunque no esté sometido a estos tribunales.

Como se recordard, la jurisdiccién mercantil especial esta en el origen
medieval del propio Derecho mercantil, asi como también en la primera deli-
mitacién codificada de los actos de comercio. Pero en esos precedentes histé-
ricos la jurisdiccién mercantil tenia una importancia mucho mayor, puesto que
tenia por objeto delimitar todas las materias que por ser mercantiles estaban
sujetas a la jurisdiccion de los tribunales especiales.

Por el contrario, en la regulacién de los tribunales de lo mercantil no se
produce vinculacién ninguna entre el dmbito de su jurisdiccién y la delimitacién
sustantiva del Derecho mercantil.
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4. LA FUNCION DEL ESTADO

En unos momentos como los actuales donde triunfan de una manera extraor-
dinariamente llamativa los principios neoliberales, es evidente que el papel del
Estado en relacién con el Derecho mercantil, esto es, con las actividades eco-
némicas dentro del mercado, disminuye extraordinariamente, y asi lo pone de
manifiesto de una manera ostensible el fenémeno de la privatizacién de las
sociedades publicas. En este nuevo contexto, el Estado no interviene en el
mercado, sino que su participacion tiene por objeto puray simplemente asegurar
que el mercado competitivo funcione de una manera efectiva de acuerdo con las
reglas de libre competencia.

Para ello se limita a regular las instituciones que aseguren el respeto de las
normas que rigen en el mercado. Esas normas son las que exigen una transpa-
rencia en el mercado, y a ello responden instituciones como el Registro Mer-
cantil y la publicidad legal a través del BORME, o instituciones como la Comisién
del Mercado de Valores y el Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas.
Y para asegurar que la competencia no se vea restringida por las actuaciones de
los operadores econémicos también ha de mantenerse la Comisién Nacional de
los Mercados y de la Competencia.

Otra faceta importante de actuacién del Estado que continta siendo nece-
saria es aquella que va dirigida a asegurar el cumplimiento de las garantias que
se exigen para participar en determinadas 4reas de actividad econémica que
tienen una incidencia particular, no sélo para el piblico en general sino para el
funcionamiento de todo el sistema. En este sentido se establece un control para
el acceso al mercado con el fin de que se cumplan los requisitos exigibles para
participar en el mercado en esas actividades en relacién con las entidades de
crédito, con las entidades de seguros o con las entidades del mercado de valores;
o el Estado tiene también que establecer los medios para comprobar el acceso
al mercado en condiciones correctas de determinados productos que pueden
afectar a la salud y a la seguridad de los terceros como es el caso por ejemplo
del control sobre los farmacos.

5. LA CODIFICACION

En otro aspecto ya se ha dicho que se esti en una fase de transicién hacia
un Derecho del trafico econémico supranacional. Lo que implica que cada vez
tienen mayor relevancia dentro de nuestro Derecho mercantil las fuentes del
Derecho supranacionales e internacionales. Basta comprobar el nimero de
Directivas de la Unién Europea que han sido incorporadas a nuestra legislacién
mercantil para comprender la importancia creciente de este fenémeno.

Todo ello hace necesario reflexionar sobre la subsistencia del Cédigo de
Comercio y en definitiva del propio fenémeno de la codificacién en las circuns-
tancias actuales. El ordenamiento juridico actual, y mucho mds hacia el futuro,
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en las sociedades desarrolladas como la nuestra, exige unos extraordinarios
niveles de especializacién y de complejidad para cuyo conocimiento por los ciu-
dadanos es, sin duda, til la integracién en Cédigos que comprendan la regula-
ci6n de materias mas o menos amplias, que sistematicen y racionalicen las nor-
mas aplicables a materias suficientemente homogéneas e importantes dentro
del Ordenamiento juridico. La regulacién en cédigos permite establecer de
manera unitaria los principios comunes a todas ellas, simplificindose asi la
regulacién legal y eliminando posibles normas contradictorias, incoherentes o
que den lugar a dudas sobre su interpretaciéon conjunta.

La complejidad y especialidad de la legislacién exige mantener la idea bésica
de la codificacién, que no es otra que la necesidad de que las distintas leyes se
integren coherentemente en un todo. Esa labor de integracién y coordinacién
es cada vez mas necesaria, especialmente si se tiene en cuenta que las fuentes
del Derecho son ahora muy heterogéneas puesto que tenemos que contar, como
minimo, con tres fuentes legislativas: Derecho comunitario europeo; Derecho
estatal, y Derecho autonémico.

Como nueva modalidad de codificacién cabe mencionar la actividad codifi-
cadora que ha tenido lugar en Francia, donde se promulgaron un nuevo Cédigo
de Comercio (publicado por Ordonnance de 18 de septiembre de 2000 en el
Journal Officiel de 21 de septiembre de 2000), asi como un Cédigo de la Pro-
piedad Intelectual (L. nim. 92-597 de 1 de julio de 1992) y un Cédigo del Con-
sumo (L. ntim. 93-949 de 26 de julio de 1993). Estos nuevos c6digos lo que hacen
realmente es integrar y sistematizar dentro de cada uno de ellos disposiciones
de textos legales auténomos que ya estaban previamente en vigor; y en ellos
tiene una importancia practica fundamental el hecho de que cada uno de los
libros, titulos y capitulos tiene numeracién independiente, lo cual permite ir
introduciendo con mayor facilidad en el texto del Cédigo las innovaciones legis-
lativas que se vayan produciendo en el futuro, puesto que esas modificaciones
s6lo alteraran, en su caso, la numeracién del capitulo o del titulo correspondiente
del Cédigo.

A nivel interno espafiol se ha hecho publica la Propuesta de un nuevo Cédigo
mercantil elaborada por la Seccién Segunda de la Comisiéon General de Codifi-
cacién, que delimita con claridad las normas de Derecho mercantil, las siste-
matiza y moderniza la regulacién aplicable a los operadores que actiian en el
mercado. Esa Propuesta tiene ya valor en si misma como obra doctrinal de refe-
rencia en las materias que se integran en ella. Ademds, esa Propuesta, con
algunos cambios, fue aprobada como Anteproyecto de ley por el Consejo de
Ministros, de manera que fue sometida al preceptivo informe de determinados
organismos publicos, pero no llegé a tramitarse como Proyecto de Ley. Esta
pendiente, por lo tanto, la posibilidad de que ese texto pueda ser aprobado por
las Cortes como ley formal, puesto que ha sido totalmente revisado para tener
en cuenta las observaciones formuladas durante la informacién ptblica.
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La obra incluye la introduccién del Derecho mercantil, exponiendo la doctrina del empresarioy la
empresa, la regulacion de la competencia y la Propiedad Industrial.

En esta 27.2 edicion se mantiene el planteamiento original de la obra, que esta demostrado su
valor, al poner de manifiesto cual es la razén de ser del Derecho mercantil y su vinculacion con
la evolucién del trafico econémico privado.
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