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I.

A.

SUMARIO:

Capítulo 1

Los títulos-valores y valores anotados en cuenta

I. CONCEPTO Y REGULACIÓN. A. Concepto y función. B. Disciplina de los
títulos-valores. II. EL DERECHO INCORPORADO AL TÍTULO. A. Caracteres
del derecho incorporado. B. Ejercicio del derecho incorporado. III. LA DECLA-
RACIÓN CONTENIDA EN EL TÍTULO Y LA RELACIÓN FUNDAMEN-
TAL. A. Forma de la declaración y obligación del deudor. B. El título y la relación
fundamental. IV. CLASES DE TÍTULOS-VALORES. A. Títulos constitutivos y
declarativos. B. Títulos emitidos individualmente y en serie. C. Títulos cambia-
rios, de participación y de tradición. a. Títulos cambiarios. b. Títulos de partici-
pación. c. Títulos de tradición. D. Títulos nominativos, a la orden y al portador.
a. Títulos nominativos. b. Títulos a la orden. c. Títulos al portador. V. LA CRISIS
DE LA FUNCIÓN DE LOS TÍTULOS-VALORES. VI. LOS VALORES MOBI-
LIARIOS ANOTADOS EN CUENTA. A. Caracteres generales del sistema de
anotaciones en cuenta. B. Disposiciones comunes sobre los valores anotados en
cuenta. a. Caracteres generales. b. Formalización de la emisión. c. Referencia
a la titularidad sobre los valores. d. Transmisión y constitución de derechos
reales. e. Legitimación del titular y ejercicio de los derechos inherentes a los
valores. VII. LA INCIDENCIA DE LOS SISTEMAS DE REPRESENTACIÓN
ELECTRÓNICA SOBRE LOS EFECTOS DEL COMERCIO. VIII. RÉGIMEN
JURÍDICO DE LOS CRIPTOACTIVOS.

CONCEPTO Y REGULACIÓN

CONCEPTO Y FUNCIÓN

Podemos definir el título-valor como el documento esencialmente transmi-
sible necesario para ejercitar el derecho literal y autónomo en él mencionado.

Esta noción —aceptada generalmente por la doctrina— pone de manifiesto,
junto a la especial aptitud del documento para transmitirse, la vinculación entre
el título como documento y el ejercicio del derecho que en él se menciona. Apa-
rece, de esta manera, una conexión entre el elemento corporal (el título) y el
incorporal (el derecho) que es extraordinariamente útil en un doble aspecto:
para el ejercicio del derecho y para su posibilidad de transmisión. En efecto, el
que aparece legitimado como poseedor del documento (si es al portador, con su
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B.

II.

A.

simple posesión; si es nominativo, además de la posesión serán precisos otros
requisitos) lo está para el ejercicio del derecho, de manera que no sólo puede
pedir la prestación que le corresponde con la sola presentación del documento,
sino que ha de hacerlo precisamente presentando el título. La legitimación del
poseedor del documento crea una apariencia a su favor de ser titular del derecho
mencionado en el título, que el ordenamiento jurídico protege dentro de ciertos
límites.

La función esencial que desempeñan los títulos-valores en el tráfico econó-
mico, en el que tanta importancia tiene el crédito, es la de facilitar la transmisión
de los derechos de crédito (sin tener que acudir al régimen de su cesión), ya que
al vincular al documento el derecho que en él se menciona, se considera como
una cosa mueble especialmente apta para la transmisión o circulación de esos
derechos al aplicarse las normas más sencillas previstas en el ordenamiento
jurídico para la transmisión de los bienes muebles. La difusión de los títulos-
valores se  ha  producido en distintos ámbitos de la actividad empresarial, prin-
cipalmente por la variedad de derechos susceptibles de ser incorporados a un
título. De forma que junto a los títulos de crédito, encontramos títulos previstos
en la legislación societaria o en la del transporte.

En la actualidad se ha producido una crisis de los títulos valores, descrita
como su «desmaterialización», en cuanto los derechos que incorporan se docu-
mentan con frecuencia no en papel, sino mediante su inscripción en la contabi-
lidad (se dice, que se «anotan en cuenta») y su transmisión se efectúa por medio
de la simple transferencia de una cuenta a otra.

Acontece con los valores un fenómeno similar a la circulación del dinero, en
el que son más frecuentes e importantes los pagos mediante la anotación de la
transferencia en las cuentas abiertas en las entidades de crédito, que por medio
de la entrega de dinero en efectivo (monedas y billetes).

DISCIPLINA DE LOS TÍTULOS-VALORES

Dentro de nuestro ordenamiento carecemos de una disciplina general de los
títulos-valores. Existen únicamente normas sobre ciertos títulos-valores en
particular (letra de cambio, pagaré, cheque, obligaciones, etc.).

EL DERECHO INCORPORADO AL TÍTULO

CARACTERES DEL DERECHO INCORPORADO

En el título-valor aparece una conexión entre un documento y el derecho
que en él se menciona. Utilizando una expresión metafórica, a la que hemos
aludido en el número anterior, la doctrina dice comúnmente que el derecho
aparece incorporado al título. Veamos, en síntesis, cuáles son los caracteres de
este derecho:
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1.

2.

3.

B.

El derecho que se incorpora es frecuentemente un derecho de crédito
que entraña la pretensión de una prestación dineraria. Pero esto no es
necesario, pues el título puede incorporar un conjunto de derechos de
distinta naturaleza (como sucede en el caso de las acciones) o un dere-
cho relativo a cosas individualizadas (mercancías, en el supuesto de
conocimientos de embarque, resguardos de depósitos, etc.). Por esta
razón resulta preferible el término título-valor al de título de crédito.

El derecho incorporado tiene la nota de la literalidad, lo que quiere decir
que cuanto concierne al contenido de este derecho, sus límites y sus
modalidades dependen de los términos en que está redactado el título.
De aquí la importancia de la forma de la declaración contenida en el
título, la cual puede ser completada con otros documentos a los que
puede remitirse (v. gr., las acciones, que hacen referencia a su inscrip-
ción en el Registro Mercantil, art. 114 LSC). Estos títulos-valores que
se remiten a otros documentos extraños suelen denominarse títulos
literales incompletos.

El derecho incorporado es autónomo en el sentido de que cuando se
transmite el título corresponde al nuevo adquirente un derecho que es
independiente de las relaciones de carácter personal que hubieran
podido existir entre los anteriores titulares y el deudor, siempre que
haya existido buena fe. A diferencia de lo que sucede en la cesión ordi-
naria de un crédito, en la que se transmite al adquirente (cesionario) el
mismo derecho que tenía el cedente, en la transmisión de un título-
valor  el derecho incorporado surge de nuevo con relación a cada uno
de los adquirentes, que, como decimos, se ven liberados de las excep-
ciones de carácter personal que podían alegarse contra los anteriores
titulares.

EJERCICIO DEL DERECHO INCORPORADO

Está legitimada para el ejercicio del derecho incorporado al título-valor la
persona que lo posee cumpliendo los requisitos que la naturaleza del título exige
(según sea nominativo, a la orden o al portador). La persona legitimada tiene la
facultad de pretender la prestación que está indicada en el título y que puede
variar según la clase de este.

Esta facilidad que se otorga al poseedor del título —que le exonera de
demostrar que es realmente titular del derecho que está en él incorporado—
constituye el lado activo de la legitimación. Ésta tiene también su aspecto
pasivo, que se corresponde con el anterior, ya que el deudor que paga a la per-
sona que según el título está legitimada queda liberado de su obligación. Este
efecto liberatorio se fundamenta en la apariencia que ofrece el título al deudor
de que su poseedor puede solicitar de él la prestación. Sin embargo, este efecto
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III.

A.

B.

sólo se produce si el poseedor ha obrado de buena fe (sin que exista culpa grave
o dolo por su parte).

LA DECLARACIÓN CONTENIDA EN EL TÍTULO Y LA
RELACIÓN FUNDAMENTAL

FORMA DE LA DECLARACIÓN Y OBLIGACIÓN DEL DEUDOR

El título-valor incorpora un derecho —cuyos caracteres acabamos de enun-
ciar— y que se corresponde con una obligación que se manifiesta también en el
título. Quien lo emite hace una declaración, que se recoge en el propio docu-
mento, por la que su autor queda obligado en los términos previstos por el
mismo título y por la ley. Ciertamente, el título podrá recoger posteriormente
otras declaraciones (v. gr., una letra de cambio es emitida y posteriormente se
estampa en ella un aval, un endoso o la aceptación), pero ahora nos interesa
simplemente hacer una referencia a la declaración primitiva.

Esta declaración escrita recogida en el documento ha de tener una serie de
requisitos que normalmente son detallados en el régimen concreto de cada
título-valor (v. gr., el art. 1 de la Ley 19/1985, de 16 de julio, cambiaria y del
cheque —en adelante Lc—, para la letra de cambio, el art. 106 Lc para el cheque,
etc.). Estos requisitos son considerados en algunos supuestos como esenciales
para que el documento pueda adquirir la naturaleza de título-valor (v. gr., art. 2
Lc para la letra de cambio). Sin embargo, no es necesario que todos estos requi-
sitos estén contenidos en el título en el momento en que se emite la declaración,
sino que algunos pueden ser omitidos en el instante en que el título es entregado
(se habla entonces de un título en blanco). La declaración puede ser considerada
válida si se completa el título antes de su presentación al deudor para el ejercicio
del derecho.

Los defectos de forma del título existentes en el momento de su vencimiento
pueden ser opuestos por el deudor a cualquier poseedor del mismo. También
se le podrán oponer los defectos que lesionen la propia declaración (como sucede
cuando la firma es falsa, o cuando el que realizó la declaración no tenía la capa-
cidad suficiente, etc.).

EL TÍTULO Y LA RELACIÓN FUNDAMENTAL

La emisión del título se debe normalmente a la existencia de una relación
previa (llamada subyacente o fundamental) (v. gr., un comprador, que debe el
precio al vendedor, le entrega un pagaré). Se dice, en expresión equívoca, que
la relación fundamental es causa de la emisión del título.

De entre las múltiples cuestiones a que da lugar la conexión entre la relación
fundamental y el título, vamos a hacer una referencia exclusivamente a la dis-
tinción entre títulos causales y abstractos, prestando atención a los efectos que
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IV.

la relación fundamental tiene sobre el título y también en los efectos que produce
la emisión del título sobre la relación fundamental.

1. Se dice que son títulos causales aquellos en los que existe una íntima
conexión entre el derecho incorporado y el negocio subyacente. Así, por ejem-
plo, en el caso de una sociedad anónima en la que se emitan títulos, éstos son
títulos de participación que incorporan el conjunto de derechos que vienen
determinados por los estatutos y la propia Ley como consecuencia del contrato
de sociedad.

Son títulos abstractos aquellos en los que el derecho que incorporan es
independiente del contrato causal. El poseedor del título tiene un derecho de
crédito distinto del que nace de la relación causal o subyacente.

2. Los efectos de la relación fundamental sobre el título son los siguientes:
a) Si se trata de títulos causales se somete el derecho incorporado al título a la
disciplina de la relación fundamental (así, en la carta de porte o el conocimiento
de embarque los derechos que se incorporan al título están disciplinados por las
normas del contrato de transporte); en los títulos abstractos esa disciplina no
impera; b) En las relaciones entre el que emite el título y su primer tenedor,
aquél puede alegar ante éste las excepciones u obstáculos que deriven de la
relación fundamental que le liberen del cumplimiento de la obligación incorpo-
rada al título (v. gr., el comprador extiende una letra para el pago de las mer-
cancías al vendedor, que luego éste no envía; si el vendedor exige el pago de la
letra, el comprador alegará el incumplimiento de la otra parte de la entrega de
esas mercancías). Pero estas excepciones —consideradas de carácter personal—
no son oponibles al tercer poseedor de buena fe del título (en el ejemplo an-
terior, si la letra se transmite a un tercero  —que  al adquirirla  no ha obrado
en daño del deudor—, éste no podrá oponer que no se entregaron las mercan-
cías).

3. En cuanto a los efectos que produce la emisión del título sobre la relación
fundamental hemos de decir que, por regla general, esa emisión no significa una
extinción (por novación) de la relación fundamental y de los derechos que de
ella derivan. Como dice el artículo 1170 Cc, «la entrega de pagarés a la orden,
o letras de cambio u otros documentos mercantiles, sólo producirá los efectos
del pago cuando hubiesen sido realizados, o cuando por culpa del acreedor se
hubiesen perjudicado. Entretanto, la acción derivada de la obligación primitiva
quedará en suspenso».

CLASES DE TÍTULOS-VALORES

Los títulos-valores pueden ser clasificados de acuerdo con distintos crite-
rios. Según la naturaleza pública o privada del emisor (títulos-valores públicos
y privados), de acuerdo con la aplicación del principio de la literalidad (completos
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A.

B.

e incompletos), en su conexión con la relación fundamental (causales y abstrac-
tos), etc. De los diversos criterios existentes vamos a fijarnos únicamente en
los más significativos.

TÍTULOS CONSTITUTIVOS Y DECLARATIVOS

Esta clasificación tiene en cuenta si la emisión del título produce el efecto
de hacer nacer el derecho a él incorporado o no.

Son títulos constitutivos aquellos cuya emisión hace nacer el derecho que
se incorpora. La emisión de un pagaré, cumpliendo los requisitos previstos en
la Ley (art. 94 Lc), hace nacer un derecho a favor del tenedor del pagaré contra
quien lo firmó.

Son títulos declarativos aquellos que incorporan un derecho que ha nacido
con anterioridad a la emisión del título. Así, los derechos que tiene el accionista
en una sociedad anónima surgen una vez constituida la sociedad o con motivo
de la ampliación del capital social. Pero sólo posteriormente, si se emiten los
títulos —lo que en muchas sociedades no llega a producirse nunca, porque los
socios no lo solicitan—, se incorporará la condición de socio al título. Es más, la
LSC prevé de forma expresa que, aun cuando los estatutos hayan previsto
expresamente que las acciones serán nominativas, puede resultar que tales
títulos de hecho sean sustituidos por los «resguardos provisionales» (art. 115)
o certificados de inscripción en el libro de acciones nominativas, cuando las
acciones tengan este carácter (art. 116.5).

TÍTULOS EMITIDOS INDIVIDUALMENTE Y EN SERIE

Este criterio de distinción presta atención a la forma en que son emitidos
los títulos. Distinción que parece sencilla pero que en su normativa se complica.

Existen títulos-valores que son emitidos en forma aislada o particular, de
manera que el emitente hace una declaración con relación a cada título. Así
sucede normalmente en los títulos regulados en la Ley cambiaria: letra de cam-
bio, pagaré y cheque. El firmante del cheque lo rellena y entrega al tenedor
haciendo una declaración en el propio documento que está referida a un derecho
concreto y determinado.

Otros títulos-valores se emiten como consecuencia de un negocio único (la
constitución de una sociedad anónima o la emisión de obligaciones) que da lugar
a una serie o masa de ellos de características iguales (v. arts. 94 y 401 LSC). El
régimen de estos valores está detallado en la legislación de los mercados finan-
cieros y, de forma principal, en la vigente Ley 6/2023, de 17 de marzo, de los
Mercados de Valores y de los Servicios de Inversión (en adelante LMV). La
noción de estos valores mobiliarios —que el artículo 2.1 LMV denomina «valo-
res negociables»— ha adquirido una amplitud muy grande, ya que dentro de tal
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C.

a.

b.

concepto se incluye «cualquier derecho de contenido patrimonial… que por su
configuración jurídica propia y régimen de transmisión sea susceptible de tráfico
generalizado e impersonal en un mercado financiero» (art. 3.1 del RD 814/2023,
de 8 de noviembre, sobre instrumentos financieros, admisión a negociación,
registro de valores negociables e infraestructuras de mercado). Amplitud de la
noción de valor negociable que viene determinada no sólo por la aparición de
nuevas modalidades a la vista de la naturaleza del derecho patrimonial que lo
constituye, sino también por la circunstancia de que normalmente ese valor está
representado mediante «anotaciones en cuenta» y no por medio de «títulos».
Estos valores negociables se incluyen por la LMV como una modalidad de los
«instrumentos financieros» [v. su art. 3.1, a)].

Centrándonos en los títulos-valores parece más conveniente referirse a
títulos emitidos individualmente y a títulos emitidos en serie o en masa. Res-
pecto a estos últimos, parte de la doctrina distingue, a su vez, entre títulos en
masa (no en serie), como aquellos documentos que incorporan prestaciones
dirigidas a un colectivo anónimo al que corresponde una determinada prestación
(v. gr., el billete del transporte en el metro), y títulos en serie (no en masa), que
incorporan un conjunto de derechos, normalmente de carácter económico y
corporativo (v. gr., las acciones).

TÍTULOS CAMBIARIOS, DE PARTICIPACIÓN Y DE TRADICIÓN

En esta clasificación se tiene en cuenta en especial la naturaleza del derecho
incorporado.

Títulos cambiarios

Bajo esta denominación se reúne un conjunto de títulos que incorporan un
derecho de crédito de carácter pecuniario.

Los títulos cambiarios más importantes son la letra de cambio, el pagaré y
el cheque (que estudiaremos en los capítulos siguientes).

Títulos de participación

Los títulos de participación confieren a su poseedor legítimo una determi-
nada posición en el ámbito de una organización societaria que se concreta en un
conjunto de derechos y poderes. La posición del poseedor del título está domi-
nada por la relación subyacente, que se configura de acuerdo con lo establecido
en la Ley y en los estatutos.

Las acciones son los títulos de participación por excelencia, cuyo estudio ya
hemos hecho. La participación en una sociedad de responsabilidad limitada,
según sabemos, no puede ser incorporada a un título (art. 92.2 LSC) y, por con-
siguiente, no puede obtener la calificación de título valor.
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c.

D.

a.

Títulos de tradición

Los títulos de tradición (o representativos) son aquellos que atribuyen a su
poseedor el derecho a la entrega de unas determinadas mercancías, la posesión
de estas y el poder de disponer de ellas mediante la transferencia del título.

El título otorga, por consiguiente, la posesión de las mercancías. Esto es,
una posesión mediata o indirecta de ellas, ya que el poseedor inmediato o directo
de las mercancías es otra persona (el portador o el depositario). Esta persona
posee las mercancías en nombre del poseedor del título, que representa a la cosa
(por esa razón estos títulos se denominan también «representativos»). La pose-
sión mediata del tenedor del título tiene como presupuesto la posesión inme-
diata de las mercancías por parte del emitente del título (que está obligado a
restituirlas), de tal forma que cuando éste pierda su posesión, aquél pierde al
mismo tiempo la posesión legal o jurídica de las mercancías.

El poseedor del título, al ser poseedor de las mercancías, puede disponer de
ellas mediante la entrega del título (el nombre de título de tradición realza este
aspecto). La función económica que cumplen estos títulos consiste, especial-
mente, en la posibilidad de disponer de las mercancías en el tiempo en que se
encuentran viajando en poder del porteador o en el que están en manos de un
depositario. Las mercancías se venden o se constituye una prenda sobre ellas a
través del documento que las representa, es decir, del título de tradición.

Son ejemplos de títulos de tradición, a los que nos referimos al estudiar el
contrato que les sirve de causa, la carta de porte —aunque su caracterización
en tal sentido está desdibujada en nuestro Derecho (art. 350, 3.º, y exposición
de motivos C de c)—, los resguardos de los almacenes generales de depósito
(arts. 194 y 195 C de c y el RD de 22 de septiembre de 1917, relativo al resguardo
de garantía o warrant) y el conocimiento de embarque como título del transporte
marítimo (sobre su eficacia traslativa sobre las mercancías representadas, v. art.
251 LNM).

TÍTULOS NOMINATIVOS, A LA ORDEN Y AL PORTADOR

Esta clasificación, de singular importancia, se basa en la forma en que se
legitima el poseedor del título, lo que determina su manera o ley de circulación.

Títulos nominativos

Título nominativo es aquel que designa como titular a una persona deter-
minada y que no puede ser transmitido sin que se notifique la transmisión al
deudor, siendo necesario en algunos casos, además, que éste colabore en cierta
manera. Se habla en este caso de título nominativo «directo», para distinguirlo
del título a la orden, que también es nominativo pero que tiene un régimen
diverso.
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b.

c.

La primera característica fundamental de los títulos nominativos es la men-
ción como titular de una persona determinada. Para que el poseedor del título
esté legitimado para solicitar la prestación que en él se indica, no sólo es nece-
saria la presentación del documento, sino la identificación de la persona que lo
presenta, que ha de demostrar que es la designada en el título o su cesionario.

Una segunda característica de los títulos nominativos radica en el régimen
de su transmisión. Su circulación no es tan simple como en el caso de los títulos
a la orden o al portador, pues está sometida a una disciplina más rigurosa, que
no es común —en nuestro Derecho— para todos los títulos-valores nominati-
vos, sino que es preciso distinguir entre los títulos emitidos individualmente y
los emitidos en serie.

Títulos a la orden

Se considera como título a la orden el que designa como titular a una persona
determinada o a otra que aquélla o las sucesivas poseedoras legítimas del docu-
mento designen en el propio título.

El título a la orden es nominativo, pero por medio de una cláusula de endoso,
que ha de estamparse como se ha dicho en el mismo título, puede ser sustituida
la persona designada en él, sin permiso ni necesidad de notificarlo al deudor,
emitente del título.

Los títulos a la orden tienen, por consiguiente, una circulación más sencilla
que los nominativos, aunque no lleguen a la facilidad que representa el título al
portador. La legitimación en los títulos a la orden se produce por la coincidencia
entre quien lo presenta y la persona que en él se designa como titular, que puede
ser la que primero se designó o la que ésta o las sucesivas personas poseedoras
del título hayan indicado, debiendo existir en el título una cadena regular de
endosos (cfr. art. 19 Lc).

Títulos a la orden por excelencia son la letra de cambio, el pagaré y el cheque,
pues tienen ese carácter aun cuando en ellos nada se diga. Para perder esta
condición es preciso que lleven las palabras de «no a la orden» o una expresión
equivalente (arts. 14, 96 y 120 Lc). Por esto se dice que son títulos a la orden
natos. Otros muchos documentos pueden extenderse a la orden (carta de porte,
póliza de seguro, acciones nominativas, etc.).

Títulos al portador

Son títulos al portador aquellos que legitiman a su simple poseedor como
titular del derecho incorporado al documento. Estos documentos no designan a
una persona determinada como su titular, sino simplemente lo es quien los
posee (se utiliza para ello normalmente la cláusula «al portador», si bien en
algunos supuestos la falta de indicación del tenedor hace presumir que el título
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a)

b)

c)

d)

e)

es al portador; v. art. 111, ap. final Lc donde se declara que el cheque que en el
momento de su presentación al cobro carezca de indicación del tenedor, vale
como cheque al portador).

La disciplina general de los títulos al portador puede resumirse en las
siguientes notas:

Dado que en esta clase de títulos se reconoce al poseedor del docu-
mento la titularidad del derecho al que se refiere, el ejercicio de ese
derecho incorporado al título se ve facilitado extraordinariamente, por-
que para ello basta con la presentación del documento. La apariencia
jurídica adquiere aquí su mayor sentido, porque el deudor ha de cumplir
su prestación cuando le sea presentado el documento, sin tener que
examinar si corresponde a su poseedor el derecho incorporado o no.

La posición del acreedor se ve reforzada en el aspecto procesal, ya que
del título al portador deriva una acción ejecutiva contra su emisor, que
puede ejercitar desde el día de su vencimiento, sin que se puedan opo-
ner a ella otras excepciones que las previstas en la LEC (art. 544 C de
c, que ha de completarse con las disposiciones específicas relativas a
cada clase de título).

El tenedor del título tiene derecho a confrontarlo con sus matrices
siempre que lo crea conveniente (art. 546 C de c); norma que, como se
ha dicho, está pensando en los títulos emitidos en serie o masa (cfr.
arts. 114 y 412 LSC).

Los títulos al portador son transmisibles por la simple tradición del
documento (art. 545 C de c, art. 120.2 LSC y art. 120, 1.º Lc), pero para
que la tradición transfiera la propiedad del título es preciso que previa-
mente haya existido una causa adecuada (una venta, una transmisión
mortis causa, etc.; art. 609 Cc). La LMV establece que para la validez
de la transmisión de valores negociables representados por títulos al
portador será precisa la participación de una sociedad o agencia de
valores o entidad de crédito o la intervención de fedatario público o (art.
11.5). La jurisprudencia del Tribunal Supremo tiene declarado sobre el
alcance de la intervención del fedatario público, cuando es obligatoria
en la transmisión de títulos de esta clase, que la ausencia de tal inter-
vención no afecta a la validez del contrato de transmisión, sino que
incide en la validez de la ejecución de ese contrato y más precisamente
en su transmisión, que no es eficaz en tanto no se cumpla tal formalidad.

La posición jurídica del poseedor de buena fe del título al portador, que
lo ha adquirido sin culpa grave, es en principio prácticamente inataca-
ble, ya que el título es irreivindicable. El artículo 545 C de c señala que
«no estará sujeto a reivindicación el título (al portador) cuya posesión
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V.

se adquiera por tercero de buena fe y sin culpa grave. Quedarán a salvo
los derechos y acciones del legítimo propietario contra los responsables
de los actos que le hayan privado del dominio». La irreivindicabilidad
exige en el adquirente, por tanto, no sólo la buena fe, sino que haya
actuado sin culpa grave.

LA CRISIS DE LA FUNCIÓN DE LOS TÍTULOS-VALORES

Con independencia de la problemática que entraña el concepto de título-
valor y  de lo discutible que resulta la inclusión dentro de él de ciertos títulos
que circulan en el tráfico, es lo cierto que el número elevado de títulos-valores
que venían emitiéndose planteaba en forma creciente graves problemas a la hora
de poderlos manejar. Dificultad que se ha venido manifestando tanto con rela-
ción a los títulos emitidos en serie (como pueden ser las acciones o las obliga-
ciones; es decir, los valores mobiliarios) como a los que no lo son (v. gr., la letra
de cambio; esto es, los efectos de comercio). La masificación de los documentos
hace que éstos, en diversos supuestos, no sean apropiados para cumplir la fun-
ción que de ellos se espera, en particular la de facilitar la transmisión y el ejer-
cicio de los derechos incorporados al título. De forma que los títulos-valores, en
definitiva, han sido víctimas de su propio éxito.

Estas dificultades tratan de superarse por los profesionales que han de
manejarlos (en especial las entidades de crédito y demás intermediarios finan-
cieros) con la ayuda de la contabilidad y de las nuevas tecnologías. Éstas per-
miten sustituir la función tradicional de los títulos-valores haciendo que el dere-
cho se transmita, aun cuando el título permanezca inmovilizado, si es que se ha
emitido, e incluso que la transmisión del derecho se produzca aun en la hipótesis
de que el título no se llegue a emitir.

La unión entre el título, entendido como documento, y el derecho (la llamada
incorporación de éste a aquél, que como hemos visto está presente del título-
valor) deja  de ser relevante, en el sentido de que se ha «desmaterializado» al
omitirse el documento. En el título-valor, en estos casos el elemento material
se ve desplazado porque, con la ayuda de anotaciones contables y por medio de
los ordenadores, se pueden conseguir de forma más rápida y sencilla los fines
que venían cumpliendo esos títulos. El ordenador puede hacer anotaciones con-
tables, que sirven de medio de prueba de la existencia del derecho a favor de su
titular, y también puede, mediante otra anotación, registrar la transmisión del
derecho a otra persona. De esta forma, el sistema informático recoge los ele-
mentos delimitadores del derecho (sujeto, contenido, identificación, mediante
una referencia técnica de la operación de adquisición y de transmisión del dere-
cho, etc.) y sirve de registro de esos datos, que puede reproducir en el momento
preciso, tanto a los efectos de poder entregar al titular del derecho un docu-
mento que sirva para su legitimación como para facilitar la circulación de ese
derecho.
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I.

A.

SUMARIO:

Capítulo 8

Compraventa mercantil y otros contratos de
prestación de cosas

I. DELIMITACIÓN DE LA COMPRAVENTA MERCANTIL. A. Introducción.
B. Delimitación según el C de c. C. Normas sobre venta a consumidores.
II. REFERENCIA AL RÉGIMEN DE LA COMPRAVENTA INTERNACIO-
NAL DE MERCANCÍAS. III. EFECTOS DEL CONTRATO. A. Obligaciones
del vendedor. a. Obligación de entrega. b. Obligación de garantía.  a’. Denuncia
de los vicios y defectos de la cosa.  b’. Plazos para efectuar la denuncia.  c’.
Efectos de la denuncia.  d’. Modificación convencional de la obligación de garan-
tía por vicios.  e’. Régimen especial en el caso de venta a los consumidores.  a’’.
La obligación de garantía.  b’’. Garantía comercial adicional.  c’’. Servicio técnico
posterior a la venta. B. Obligaciones del comprador. a. Pago del precio. b. Recep-
ción de la mercancía. IV. LA TRANSMISIÓN DE LOS RIESGOS. V. EL
INCUMPLIMIENTO DEL CONTRATO. A. Incumplimiento de la obligación de
entrega. B. Incumplimiento de la obligación de pagar el precio. C. Incumplimiento
de la obligación de recibir las mercancías. VI. RÉGIMEN ESPECIAL DE LA
COMPRAVENTA A PLAZOS. A. Introducción. B. Concepto y notas del contrato
de venta a plazos. C. Reserva de dominio. D. Demora en el pago de los plazos.
VII. CONTRATO DE SUMINISTRO. A. Noción y caracteres. B. Contenido del
contrato. C. Incumplimiento del contrato. VIII. CONTRATO DE ARRENDA-
MIENTO FINANCIERO (LEASING ). A. Noción y caracteres. B. Contenido del
contrato. a. Obligaciones del arrendador financiero. b. Obligaciones del usua-
rio. C. Tutela del derecho de propiedad del bien arrendado. D. Cesión del contrato.

DELIMITACIÓN DE LA COMPRAVENTA MERCANTIL

INTRODUCCIÓN

La compraventa es un contrato por el cual una persona —el vendedor— se
obliga a entregar una cosa a otra (comprador), que se compromete a pagar un
precio (art. 1445 Cc). Este contrato cumple una función de primer orden desde
el punto de vista económico, en cuanto que sirve para la circulación de los bienes
por ser instrumento para el cambio de los mismos por dinero, y ocupa una posi-
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B.

a)

ción relevante en la actividad empresarial. Desde una perspectiva jurídica la
compraventa ha de considerarse como el contrato tipo de los contratos bilate-
rales, cuyas normas en gran medida se han generalizado para los contratos de
prestaciones recíprocas, en los que el principio de equivalencia de las presta-
ciones tiene un papel de primer orden. Además, la compraventa mercantil ocupa,
dentro de la historia del Derecho mercantil, una destacada importancia.

El concepto de la compraventa y las obligaciones que engendra el contrato
han de buscarse en el Cc, pero dentro de nuestro ordenamiento surge una nor-
mativa especial para aquellas compraventas que se califiquen como mercantiles,
que se delimitan por el propio C de c, fundamentalmente por medio de los
artículos 325 y 326. Este segundo precepto pretende ser aclaratorio, si bien lo
que ha hecho ha sido aumentar la confusión del sistema.

La doble regulación de la compraventa, en el Cc y en el mercantil, no es sino
un elemento que incrementa la litigiosidad, por la falta de claridad en el régimen
jurídico de este contrato. Se han de tener en cuenta, además, las normas sobre
la compraventa mercantil con consumidores contenidas en la Ley 7/1996, de
ordenación del comercio minorista, modificada por distintas normas relativas a
la tutela de los consumidores, cuando son compradores de mercancías, que se
han insertado en el texto refundido de la L Consumidores. Por otro lado, cuando
se trate de compraventas internacionales de mercancías aparece un régimen
diverso derivado de las llamadas Reglas de Viena (v. en este capítulo, apdo. II).

DELIMITACIÓN SEGÚN EL C DE C

El C de c dedica unos artículos a la regulación de la compraventa mercantil,
los primeros de los cuales se preocupan de delimitar esta compraventa frente a
la civil (arts. 325 y 326). La técnica de delimitación de estos dos artículos es muy
deficiente y crea graves problemas de interpretación, además de los generales
indicados resultantes del doble régimen de la compraventa dentro de nuestro
ordenamiento. La terminología del C de c es también imprecisa, pues unas veces
se habla de compraventa y otras de compras o ventas. Esta imprecisión, sin
embargo, puede superarse pensando que, como sucede en el uso corriente del
tráfico, el mismo contrato recibe esa denominación abreviada según que la ini-
ciativa la lleve el vendedor (y se habla de venta) o el comprador (que suele
denominarlo compra).

Aun cuando los criterios doctrinales no son coincidentes, podemos consi-
derar mercantiles:

Las compras de cosas muebles realizadas con la finalidad de lucrarse
en la reventa (arts. 325 y 326.1.º). Las cosas pueden haberse adquirido
para venderlas en el mismo estado en que se encuentran (como hacen
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b)

C.

II.

los comerciantes) o bien en otro diferente (como sucede con las mate-
rias primas y productos adquiridos por los fabricantes o industriales).

Las ventas realizadas por los empresarios cuando el comprador tam-
bién lo sea y adquiera la cosa para su actividad económica (cfr. art. 326,
párrs. 1.º y 4.º). La interpretación jurisprudencial —si bien de forma
vacilante— ha venido excluyendo del ámbito de la regulación de la
compraventa mercantil contenida en el C de c no sólo las ventas efec-
tuadas por los empresarios a los particulares o consumidores, sino
también las que realicen de sus productos los artesanos, agricultores o
ganaderos (art. 326, párrs. 2.º y 3.º). La normativa complementaria del
C de c se ha ocupado, como se ha de ver, de las ventas a los consumi-
dores.

NORMAS SOBRE VENTA A CONSUMIDORES

La falta de regulación adecuada en el C de c de las ventas de cosas muebles
a los consumidores —y en general al público— se ha ido supliendo dentro de
nuestro ordenamiento por algunas disposiciones especiales, que tienen prima-
cía sobre las del propio Código. Puede decirse que el régimen de la compraventa
de mercaderías se ha desplazado en gran parte del C de c a normas especiales.

Estas normas sobre las ventas a los consumidores se han recogido en gran
medida en la L Consumidores.

Aun cuando sus preceptos en materia contractual han sido objeto de una
generalización, el contrato de compraventa por parte de los consumidores tiene
una importancia singular. Aun cuando su regulación especial tiene primacía, se
complementa con las disposiciones legales que regulan los contratos civiles y
mercantiles (art. 59.2 de la L Consumidores). Estas disposiciones de tutela de
los consumidores, y la doble regulación de la compraventa en el Código civil, el
de comercio y otras disposiciones, ofrecen un deficiente y confuso conjunto
normativo de la compraventa mercantil.

REFERENCIA AL RÉGIMEN DE LA COMPRAVENTA
INTERNACIONAL DE MERCANCÍAS

Las compraventas internacionales de mercancías se rigen, en buena parte,
por las normas contenidas en la Convención de las Naciones Unidas sobre esta
materia, aprobada en Viena el 11 de abril de 1980 y a la que se ha adherido España
el 17 de julio de 1990 (publicada en el BOE de 30 de enero de 1991). Normas
que, conforme a lo dispuesto en el artículo 1.5 del C. c., han pasado a formar
parte del ordenamiento jurídico español.

Este convenio es fruto de una larga y cuidada elaboración, y aun cuando se
aplica únicamente a las compraventas de mercancías internacionales —siempre
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III.

A.

a.

b.

que concurran las circunstancias que luego se dirán—, sus normas pueden ser-
vir de modelo para la modificación del régimen de la compraventa de bienes
muebles contenido en nuestros Códigos. Además, determinados «principios
generales» pueden tener un valor ejemplar para las normas generales sobre los
contratos.

EFECTOS DEL CONTRATO

OBLIGACIONES DEL VENDEDOR

Son obligaciones fundamentales del vendedor la entrega de la cosa y la
garantía por evicción y vicios o defectos de la cosa. Pero mientras la primera es
un efecto esencial del contrato, pues sin ella éste no puede cumplir su finalidad
económica, la obligación de garantía es un efecto natural que puede suprimirse
por acuerdo de las partes (v. art. 345). Junto a estas obligaciones aparecen cier-
tos deberes del vendedor cuyo alcance depende de las características o moda-
lidades del contrato.

Obligación de entrega

El vendedor se obliga, como consecuencia del contrato, a entregar al com-
prador la cosa vendida en el momento y en el lugar convenido. Si la compraventa
hace referencia a una cosa determinada será ésta la que deberá entregar, y no
otra diversa, aun cuando sea semejante. Si se trata de cosas genéricas, como
sucede frecuentemente en el caso de mercancías, el vendedor deberá entregar
la cantidad, calidad y tipo de aquellas que correspondan a las estipuladas en el
contrato y que estén envasadas o embaladas en la forma pactada. La cosa se
considera entregada cuando está en poder y posesión del comprador (art.
1462.2.º Cc). A esta entrega se refieren algunos preceptos del C de c que pre-
suponen la recepción material de la mercancía por parte del comprador (así los
arts. 336 y 342, que se refieren a los plazos para denunciar los defectos de la
cosa). Pero la entrega material de la cosa no es siempre necesaria para que se
entienda cumplida la obligación del vendedor, porque se admite —como en el
Derecho civil— la tradición ficticia e instrumental. Es más, nuestro C de c
estima que la obligación del vendedor se considera cumplida, por regla general,
cuando tenga la mercancía puesta a disposición del comprador (arts. 337, 338 y
339). A partir de este momento se considera, como decimos, que el vendedor
ha cumplido con su obligación de entrega, que habrá de completarse con la del
comprador de retirar la mercancía.

Obligación de garantía

Dentro de la obligación de garantía se incluye el saneamiento por evicción
—esto es, cuando se prive al comprador de la cosa por sentencia firme y en
virtud de un derecho anterior a la compra (art. 1475 Cc)— y por los vicios o
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a)

defectos de la cosa. Si esta última garantía afecta a los vicios de la cosa en su
entidad material o en su función, la garantía por evicción afecta a la situación
jurídica de la cosa misma. Pero mientras el aspecto de la garantía por evicción
no tiene gran interés en la compraventa mercantil por la protección que recibe
el adquirente de buena fe de una cosa mueble (v. art. 85 del C de c y art. 464
Cc), la relativa a los vicios de la cosa tiene una acusada trascendencia práctica,
que vamos a pasar a examinar. El régimen general de garantía por vicios de la
cosa no es de aplicación cuando el comprador es un consumidor, cuya protec-
ción, según hemos de ver, es superior.

a’.   Denuncia de los vicios y defectos de la cosa

La especialidad en el régimen de la compraventa mercantil en este punto
consiste esencialmente en que se establece un deber del comprador de denun-
ciar con rapidez la existencia de vicios o defectos de la cosa, pues en caso con-
trario decae la posibilidad de actuar judicialmente contra el vendedor.

Además, el C de c llega a asimilar la prestación viciosa con ciertos supuestos
de prestación diversa. Se dice que hay vicio de la cosa cuando siendo idéntica la
cosa entregada a la que fue objeto de contrato, tiene algunas alteraciones anor-
males (v. gr., el vino se ha agriado por defecto del embotellado). Hay defectos
de calidad cuando no es idéntica la cosa contratada y la entregada (v. gr., se
entrega un vino de 11 grados cuando se contrató uno de 15). El artículo 336 hace
un tratamiento unitario de los vicios, defectos de calidad o cantidad, pero con la
finalidad de no perjudicar excesivamente al comprador con una interpretación
amplia de ese precepto, se dice que el artículo 336 es inaplicable cuando los
defectos son de especial entidad.

b’.   Plazos para efectuar la denuncia

El C de c establece unos plazos breves de denuncia del vicio o defecto de
calidad. La finalidad de imponer al comprador una celeridad en la denuncia radica
en el deseo de que el vendedor pueda enterarse en un término breve que la
operación ha concluido felizmente. Por medio de la protección al vendedor se
quiere otorgar una protección a la seguridad del tráfico mercantil.

En cuanto al plazo para la denuncia es preciso distinguir:

Que se trate de vicios, defectos de calidad o cantidad que sean aparen-
tes, esto es, que puedan ser conocidos por el comprador al recibir las
mercancías. En este primer caso, el comprador debe denunciar los
vicios o defectos en el acto de la entrega si examina la mercancía, pues
si no hace la denuncia en este momento, el comprador pierde todo
derecho a reclamar por estas causas. El examen de las mercancías
puede ser voluntario por parte del comprador u obligatorio en el caso
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b)

de que el vendedor lo exija (art. 336.1.º y 4.º). Si el comprador no exa-
mina las mercancías en el acto de la entrega, como sucede por regla
general si vienen enfardadas o embaladas, tiene un plazo de cuatro días
desde que las recibió para hacer la denuncia de los vicios o defectos
(art. 336.2.º).

Si los vicios son internos, o sea, cuando los defectos no sean recono-
cibles en el examen de la cosa en el momento de la entrega, el com-
prador tiene un plazo de treinta días a partir de ésta para denunciarlos
(art. 342). Plazo que la jurisprudencia viene considerando como de
caducidad y no de prescripción.

Estos plazos, a nuestro juicio, según hemos indicado anteriormente, pueden
ser modificados por la voluntad de las partes.

c’.   Efectos de la denuncia

Los efectos de la denuncia radican en que el comprador conserva la acción
para reclamar contra el vendedor. Si los vicios son aparentes, el comprador
puede solicitar la resolución del contrato o su cumplimiento y en cualquiera de
los casos la indemnización de los daños y perjuicios (art. 336.3.º). Si se trata de
vicios ocultos, el comprador, efectuada la denuncia en el plazo de treinta días
indicados en el artículo 342, podrá ejercitar las acciones reconocidas en este
caso por el Código civil en el término de seis meses contados desde la entrega
(art. 1490 Cc).

d’.   Modificación convencional de la obligación de garantía por vicios

El régimen de la garantía por vicios o defectos de la cosa, según quedó
expuesto, es a nuestro juicio de carácter dispositivo, de forma que el régimen
de tal obligación establecido en el C de c puede ser modificado mediante pactos
contractuales (v. gr., alargando los plazos para la denuncia de los vicios aparentes
o los ocultos).

Es frecuente, en especial con respecto a la maquinaria, electrodomésticos,
materiales, telas y otros muchos productos, la existencia de cláusulas especiales
de garantía referidas en general, no ya simplemente a la ausencia de vicios de
la cosa o defectos de calidad, sino al buen funcionamiento de la cosa vendida al
menos durante un determinado período de tiempo. Esta garantía sin determi-
nación de ese período carece de sentido y habría de estimarse inválida, en cuanto
que ha de entenderse que la obligación del vendedor se refiere a un período
mínimo en que la cosa debe permanecer en estado de buen funcionamiento.
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e’.   Régimen especial en el caso de venta a los consumidores

Se ocupan de esta cuestión la Ley 7/1996 del comercio minorista y la L
Consumidores. Estas disposiciones crean un régimen especial dominado por la
idea de que el comprador es un consumidor, pero no establecen unos límites
definidos con la normativa contenida en el C de c y el Cc.

La L Consumidores regula con cierto detalle la garantía de los bienes de
consumo, estableciendo una obligación a cargo del vendedor cuyo incumpli-
miento da lugar a una responsabilidad, al tiempo que se ocupa de la reparación
y sustitución del producto (arts. 114 y ss.). Por otro lado, se proyecta sobre los
que, no sin cierta tautología, denomina «bienes de consumo». Por otro lado, en
general sucede con el carácter imperativo de las normas relativas a la protección
de los consumidores, proclama que es nula la renuncia previa de los derechos
que esta Ley les reconoce.

a’’.   La obligación de garantía

El contenido de la obligación de garantía del vendedor frente al comprador,
que tenga la consideración de consumidor, es más amplio, ya que parte del lla-
mado principio de «conformidad de los bienes con el contrato», que presupone
que la cosa vendida cumple todos los requisitos que en él se expresan o que
pueden esperarse de él por el consumidor, dadas las condiciones de calidad y
las prestaciones habituales de un bien del mismo tipo. Esta falta de conformidad
del bien vendido con el contrato se entiende que se produce no sólo cuando el
bien no se ajuste a la descripción realizada por el vendedor, o cuando no sea apto
para los usos ordinarios, o para cualquier uso especial requerido por el consu-
midor, sino que, cuando el bien ha sido instalado por el vendedor, resulta inco-
rrecta la instalación del bien (art. 116 de la L Consumidores). De esta forma se
intenta asimilar la prestación con defectos o vicios ocultos y el supuesto de
prestación diversa.

La obligación de garantía tiene una duración de tres años desde la entrega
del bien y ha de entenderse que se trata de un plazo de caducidad. La acción para
el ejercicio de la reclamación judicial contra el vendedor prescribe a los tres
años.

b’’.   Garantía comercial adicional

El vendedor podrá ofrecer al comprador una garantía adicional que amplíe
la garantía prevista por la Ley. Esta garantía deberá formalizarse por escrito en
el que, además de indicar que tal garantía no afecta a los derechos de que dispone
el consumidor conforme a la Ley, deberá detallar la naturaleza del bien, las par-
tes contratantes, el plazo de duración de la garantía adicional y, entre otros
extremos, su alcance territorial. La acción para reclamar el cumplimiento de lo

Capítulo 8. Compraventa mercantil y otros contratos de prestación de cosas

181
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos



B.

a.

b.

dispuesto en la garantía prescribirá a los cinco años desde la finalización del plazo
de esta garantía.

c’’.   Servicio técnico posterior a la venta

La L Consumidores, establece que el productor o, en su defecto, el impor-
tador, garantizará en todo caso frente a los compradores la existencia de un
adecuado servicio técnico para los bienes de carácter duradero que fabrique o
importe, así como el suministro de piezas de repuesto durante un plazo mínimo
de diez años a contar desde la fecha en que el producto deje de fabricarse (art.
127.1). La acción o derecho de recuperación de los bienes entregados por el
consumidor o usuario al comerciante para su reparación prescribirá a los tres
años a partir del momento de la entrega (art. 127.3).

OBLIGACIONES DEL COMPRADOR

Pago del precio

Es la obligación fundamental del comprador. El precio ha de reunir las carac-
terísticas exigidas por el Derecho civil (ser verdadero, determinado y consis-
tente en dinero o signo que lo represente, art. 1445 del Cc).

El artículo 17.1 de la Ley 7/1996 de ordenación del comercio minorista parte
del principio de que el comerciante puede pactar con su proveedor el plazo que
estimen conveniente para el pago de la mercancía, pero a falta de pacto deberá
efectuar el pago antes de treinta días a partir de la fecha de entrega de las mer-
cancías.

Establece ese artículo determinados límites a la autonomía de la voluntad a
los efectos de la fijación del plazo para el pago de productos frescos o perece-
deros (art. 17.3), y también en el caso de otros productos cuando se pacten plazos
superiores a los sesenta días (art. 17.4).

El plazo de prescripción del derecho del vendedor al pago del precio en la
compraventa mercantil es igual al de la civil, esto es, de cinco años (cfr. art. 943
C de c y 1964 del Cc). Sin embargo, interesa señalar que en las ventas de los
empresarios a los consumidores —que como vimos escapan del ámbito del C
de c— el plazo de prescripción es de tres años (cfr. art. 1967.4.º del Cc).

Recepción de la mercancía

El comprador debe facilitar la entrega de las mercancías por parte del ven-
dedor haciéndose cargo de ellas. El alcance de esta obligación dependerá del
momento y lugar de la puesta a disposición de la cosa por parte del vendedor.
El C de c en diversos artículos se refiere a la puesta a disposición del comprador
por parte del vendedor (arts. 333, 337, 338, 339). Pero para efectuar esa puesta

Principios de Derecho Mercantil (Tomo II)

182
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos



IV.

a)

b)

c)

a disposición es precisa en distintos supuestos la colaboración del comprador,
que debe señalar al vendedor, por ejemplo, cuál es el lugar en que debe efec-
tuarse tal puesta a disposición o cuál ha sido el medio concreto que ha elegido
para el transporte de las mercancías. Si no se dice nada se entiende, como se
dijo anteriormente, que la puesta a disposición es en el establecimiento del
vendedor. Si el comprador rehúsa sin justa causa el recibo de las mercancías
compradas, o demora el hacerse cargo de ellas, el art. 332 indica que el vendedor
puede depositar judicialmente las mercancías, siendo los gastos por cuenta del
comprador. Pero tal precepto es inaplicable en los casos de traditio ficta, como
sucede por ejemplo en las ventas cif, que las mercancías se entienden entrega-
das cuando se hace cargo de ellas el porteador.

LA TRANSMISIÓN DE LOS RIESGOS

La cosa vendida, una vez perfeccionado el contrato, puede destruirse o sufrir
deterioro por caso fortuito, o bien por otra causa no imputable al vendedor, de
manera que esa cosa puede no llegar a poder del comprador (v. gr., incautación
de la mercancía, prohibición de importarla, etc.). El problema de la transmisión
del riesgo se centra en saber a partir de qué momento el comprador será deudor
incondicional del precio, aunque no reciba ningún beneficio del contrato. Es
decir, si el riesgo recae sobre el vendedor, éste no entrega la cosa y pierde el
derecho al precio, de forma que si ha recibido parte de él tendrá que devolverlo
al comprador (art. 335). Por el contrario, si el riesgo pesa sobre el comprador
estará obligado a pagar el precio sin recibir la cosa (o recibiéndola con los daños
y menoscabos sufridos).

La solución del C de c —que discrepa en parte de la del civil— podemos
resumirla de la siguiente forma:

Si se trata de compraventa de cosa determinada, el riesgo es del ven-
dedor hasta que ésta se pone a disposición del comprador (la puesta a
disposición se equipara a la entrega, arts. 331 y 333); a partir de este
momento se transmite el riesgo al comprador.

Si la venta es de cosa genérica —supuesto de singular importancia en
las compraventas mercantiles— el riesgo se transmite al comprador a
partir del momento de la especificación de la mercancía (esto es, hasta
que «la cosa vendida no fuere cierta y determinada, con marcas y seña-
les que la identifiquen», art. 334.1.º).

En el caso de compraventa con facultad de examinar la mercancía o bajo
el presupuesto de que adquiera alguna condición, el riesgo no se trans-
mite, respectivamente, hasta que la mercancía es examinada o adquiere
la condición pactada (art. 334, párrs. 2.º y 3.º).
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V.

A.

B.

El régimen del C de c es de carácter dispositivo y aparece modificado con
frecuencia por acuerdo de las partes. Precisamente las cláusulas típicas suelen
señalar el lugar de la puesta a disposición de la mercancía que determina el
momento de la transmisión del riesgo: Ex-fábrica, ex-almacén, franco ferroca-
rril, fob (free on board: esto es, desde que está a bordo del buque), etc. En la
compraventa cif —como en general en las ventas a expedición— los riesgos se
entienden transmitidos al comprador desde que las mercancías son entregadas
al porteador.

EL INCUMPLIMIENTO DEL CONTRATO

Al exponer las obligaciones de las partes en el contrato de compraventa ya
hemos hecho mención, en especial al tratar de la obligación de garantía, del
régimen del incumplimiento de esa obligación; ahora vamos a referirnos en
especial al incumplimiento de la obligación del vendedor de entregar la mer-
cancía y al incumplimiento del comprador de sus obligaciones de pagar el precio
y recibir la mercancía.

INCUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACIÓN DE ENTREGA

Una de las especialidades más notables de la regulación del C de c en este
punto radica en que equipara la falta de entrega de las mercancías en el plazo
previsto en el contrato al incumplimiento total, de forma que el comprador que
no ha recibido la cosa en dicho plazo puede pedir el cumplimiento o la resolución
del contrato, con la indemnización en ambos casos de los perjuicios que se le
hayan irrogado por la tardanza (art. 329).

También se muestra especialmente rígido el C de c en el supuesto de que
el vendedor se haya comprometido a entregar una cantidad determinada de
mercancías en un plazo fijo y sólo entregue una parte, pues el comprador no está
obligado a recibir esa parte ni aun bajo la promesa de que se le entregará el resto.
Pero si el comprador acepta la entrega parcial, queda consumada la venta en
cuanto a los géneros recibidos, aunque permanece a salvo el derecho del com-
prador a pedir, en lo que se refiere al resto de las mercancías, el cumplimiento
del contrato o su resolución (art. 330).

En el caso de que el vendedor entregue una cosa diversa a la pactada o una
cosa defectuosa, estará obligado a efectuar la prestación prevista en el contrato
o a reparar los defectos, y si éstos tuvieran una cierta gravedad, el comprador
podrá resolver el contrato.

INCUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACIÓN DE PAGAR EL PRECIO

Si el comprador no paga el precio en el momento debido se constituye en
mora y está obligado a pagar el interés de la cantidad que adeuda al vendedor
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C.

(art. 341 C de c). Éste, entregadas las mercancías y no pagadas, tendrá la facultad
de resolver el contrato.

En el caso de que se haya previsto el pago anticipado de la mercancía, el
vendedor no está obligado a entregar la cosa si no recibe su importe (art. 1466
Cc). Por otro lado, y al margen del derecho de retener la mercancía, el vendedor
goza de un derecho real sobre la mercancía vendida que se encuentre en su
poder, aunque sea en calidad de depósito, que le consiente enajenar esa mer-
cancía a un tercero para obtener el pago del precio con los intereses ocasionados
por la demora (v. art. 340 C de c, que crea una especie de prenda legal). Y una
vez que el vendedor haya entregado la mercancía, mientras se mantenga en
poder del comprador su crédito por el importe del precio tiene el carácter pre-
ferente que le otorga el artículo 1922.1.º del Cc.

El artículo 17.5 de la Ley 7/1996 declara que se producirá el devengo de los
intereses moratorios en forma automática a partir del día siguiente del plazo
señalado para el pago. El tipo aplicable para determinar la cuantía de tales inte-
reses será el previsto en el artículo 7 de la Ley 3/2004 que regula la morosidad
en las operaciones comerciales.

INCUMPLIMIENTO DE LA OBLIGACIÓN DE RECIBIR LAS
MERCANCÍAS

El incumplimiento de la obligación del comprador de recibir las mercancías
se produce en dos supuestos: a) cuando sin justa causa rehúsa el recibo de los
efectos comprados; b) cuando demora hacerse cargo de ellos (art. 332 C de c).

Si el comprador sin justa causa rehusare el recibo de los efectos comprados
podrá el vendedor pedir el cumplimiento del contrato o su resolución, deposi-
tando judicialmente, en el primer supuesto, la mercancía (cfr. art. 332.1 C de c).
También el vendedor podrá constituir el depósito judicial de las mercancías
vendidas cuando el comprador simplemente demore el hacerse cargo de ellas
(art. 332.2 C de c). Los gastos del depósito en uno u otro caso serán por cuenta
del comprador, salvo que el rehúse de la mercancía o la demora en su recepción
sean imputables al vendedor (art. 332.3 C de c).

Si el vendedor en el supuesto del rehúse de la mercancía sin justa causa por
parte del comprador opta por la resolución, el comprador deberá abonar los
daños y perjuicios que causare. Si el vendedor opta por el cumplimiento, y los
efectos vendidos no han sido depositados judicialmente, quedará obligado a su
custodia y conservación, según las leyes del depósito (art. 339.2 C de c), sin
perjuicio de poder reclamar también los daños y perjuicios.
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ARANZADI LA LEY publica la trigésima edición de los Principios de Derecho Mercantil de los que 
son autores los Catedráticos Fernando Sánchez Calero, Juan Sánchez-Calero Guilarte y Mónica 
Fuentes Naharro. Los Principios exponen, de forma clara y sencilla, los fundamentos de esta 
disciplina que se ven actualizados de acuerdo con la evolución que se produce en esta materia.

Este manual universitario ha tenido una amplia difusión en aquellos Centros en los que el estu-
dio del Derecho mercantil se imparte en un solo curso, bien en dos o tres cuatrimestres.

https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos 
https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos

https://www.aranzadilaley.es/tienda/principios-de-derecho-mercantil-tomo-ii?utm_source=PDF-Preview&utm_medium=referral&utm_campaign=Previsualizacion-Contenidos



