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Concepto y ubicacién intradisciplinaria del Fashion Law

namientos como el Codigo Fiscal de la Federacion; la Ley del impuesto sobre la renta;
la Ley del impuesto al valor agregado y muchas otras que se vinculan con la industria
de la moda, cuyos efectos juridicos se regulan significativamente.

Como puede apreciarse, el ambito normativo del Fashion Law, es sumamente
extenso, variado en ambito material y con un contexto regulatorio que por un lado,
requiere una urgente actualizaciéon y por otro, una legislacion de mayor especificidad,
en relacidon con esta rama juridica.

3.5.2. La autonomia del Fashion Law

La autonomia de una rama juridica representa una tematica que despierta un inu-
sitado interés tedrico y una enorme trascendencia normativa, ya que, en su caso se
encontrarian nuevos principios y ordenamientos.

Iniciaremos con el analisis de la autonomia intradisciplinaria del denominado Fashion
Law, desde la perspectiva cientifica. En este sentido, estamos ciertos que, dicha auto-
nomia implica la existencia de un conjunto de principios, instituciones, conceptos y
teorias que analizan un novedoso campo especializado de estudio, cuyo contenido es
distinto respecto de otros entornos juridicos.

Para De Le6n Moreno:

El Fashion Law implica un conjunto de areas tradicionales de Derecho que convergen
para dar lugar a una disciplina en auge. Comprende las cuatro areas basicas del contenido
del Derecho de la moda: «Propiedad intelectual, negocios y finanzas (incluyendo areas como
inversion, derecho laboral e inmobiliario), comercio internacional y regulaciéon guberna-
mental (incluida la sostenibilidad, la privacidad y cuestiones relacionadas con los wearables)
y cultura del consumidor y los derechos civiles.?

Asimismo, la referida autora amplia la lista, senalando los aspectos mas importantes
del Derecho de la Moda como: la ética de la innovacion, marca global, licensing, Derecho
laboral, Derecho fiscal, entre otros.

Para Fury-Perry®, el Fashion Law conlleva una serie de ramas juridicas aplicadas,
algunas recientes, otras clasicas, aunque todas ellas, envuelven su contenido.

Desde nuestro punto de vista, el Fashion Law, como intradisciplina juridica, no tiene
caracter autbnomo, ya que no posee una serie de principios, instituciones, conceptos y
teorias, de formulacién y contenido exclusivo, ni de aplicacidn especializada, ya que se
nutre de otras intradisciplinariedades juridicas, que coadyuvan a delinear su contenido
y le brindan elementos intrinsecos para plantear y resolver su entorno problematico.

Para Yaipen:

En un plano normativo, una rama del Derecho es auténoma cuando sus normas deben
ser integradas a la luz de elementos juridicos que le son exclusivos y sirven, precisamente,
para diferenciarla del resto de las ramas del Derecho que, o bien reconocen principios gene-
rales comunes o bien reclaman para si mismas, también, este caracter de autonomia juridica.

86. De Ledn Moreno, Berta, Fashion Law: el auge de una tendencia juridica, Madrid 2018, p. 32.
87.  Fury-Perry, Ursula, The little book of a Fashion Law, Nightingale, 2014, p. 34, traduccién propia.
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Por lo tanto, siguiendo la secuela de estos conceptos, es posible formular algunas
conclusiones preliminares:

* Primero: Cuando entre dos ramas del Derecho hay autonomia cientifica, también debe
haber una autonomia legislativa; puesto que nada justifica unir en un solo cuerpo formal, las
normas con principios juridicos opuestos, siempre que tengan como relaciéon una férmula
de resolucién o una propuesta alternativa de un conflicto o incertidumbre con relevancia
juridica.

* Segundo: Cuando no existe autonomia cientifica podria haber o no una autébnoma
normatividad legislativa; siempre que dependa de otro factor, conocido por la complejidad
o especificidad de la materia a regular. Por lo que del anilisis doctrinario de cuerpos for-
malmente separados puede obedecer simplemente a razones de sistematizacidn; es decir, que
puede existir principios generales comunes para ciertas ramas del Derecho y no obstante
convenir que se traten como cuerpos separados por razones de orden y sistema.

* Tercero: La autonomia didactica obedece exclusivamente a necesidades de sistemati-
zacién.®

Sobre el particular, coincidimos plenamente con Yaipen. En un sentido, puede
existir una autonomia intradisciplinaria, desde la optica cientifica del Derecho, que no
se vea reflejada en el ambito normativo o viceversa.

Como puntualizamos anteriormente, estamos convencidos que el Fashion Law, no
posee autonomia, como intradisciplinariedad juridica, con base en los razonamientos
expuestos.

En el plano normativo, estamos ciertos que, tanto a nivel internacional como en el
contexto nacional mexicano, no se ha expedido una legislaciéon especializada en la
materia, sino que se aplican diversos elementos juridicos para resolver la intrincada con-
flictiva del Fashion Law, la cual comprende renglones de gran importancia como Pro-
piedad Intelectual, Propiedad Industrial, Derecho Laboral, Derecho Fiscal, Derecho
Comercial, entre otros. No obstante, lo anterior no justifica su autonomia.

No es dbice, que, en el ambito doctrinario, se hayan editado numerosas obras sobre
Fashion Law, cuyos autores desarrollan pristinamente su tematica, ya que, adentrandonos
en su contenido, se remite a la tematica juridica previamente sefialada, sin que se aborden
temas exclusivos de esta intradisciplinariedad juridica.

88.  Yaipen, T. El Derecho Electrénico, una Rama Auténoma del Derecho en una Realidad Socio- Empresarial-
Cultural, Rev. SSIAS VOL 9/No2, ISSN: 2313- 3325.
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CariTuLo IV

La industria de la moda y sus principales sectores

4. LA INDUSTRIA DE LA MODA Y SUS PRINCIPALES SECTORES

Esta industria, representa una de las actividades humanas de mayor repercusiéon
econémica, asi como intelectual, desde el momento en que surge la idea inmaterial de
un disefio, hasta todo el proceso de conlleva la elaboracion o confeccidn de las prendas,
calzado y accesorios, s6lo por mencionar algunos sectores. Esto incluye, desde luego, el
ambito de las marcas y el branding, asi como las franquicias, la inteligencia artificial (Al)
y los metaversos.

Asimismo, se trata de una industria que constantemente se encuentra en cambio y
transformacion, tanto por las necesidades del mercado, como por la concepcién de
nuevos elementos que se van introduciendo y ameritan su propio desarrollo.

Los principales sectores que conforman la industria de la moda, son de caricter
econdmico, pues estan integrados por diversas empresas cuya actividad se centra en la
comercializacién masiva de productos o servicios. Sin duda, un renglon destacado en
esta industria, lo constituyen los disenadores® de renombre o casas de moda de alta
costura.

Algunos de estos sectores son los siguientes:

1. De produccién y disefio:
A) Disefio y produccion textil.
B) Disefio y fabricacién de moda.

2. De consumo y venta:
A) Moda Ripida.
B) Ropa Deportiva.
C) Moda sostenible.
D) Ropa infantil y para adolescentes.
E) Calzado.

89.  Calderin, Jay, op.cit, p.13
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F) Joyeria.
G) Cosméticos.
H) Perfumeria.

3. De comunicacion y marketing:
A) Publicidad y marketing.
B) Shooting de moda.
C) Disenador de imagen.
D) Disenadores graficos y creativos.

Créditos a fotdgrafo profesional de moda German Plascencia.

4.1. Principales productos rentables, en la industria de la moda

El Fashion Law o Derecho de la Moda, tiene como punto focal a la industria de la
moda, asi como a las distintas vertientes juridicas que derivan de la misma.

Desde la antigliedad, la industria de la moda ha tenido diversas manifestaciones y
fue objeto de regulacién, especialmente por el ambito mercantil.

Hoy dia, la tecnologia va de la mano con la industria de la moda y ha revolucionado
no s6lo la manera en que se diseflan y confeccionan las prendas; sino también, para
aquellos disenos de joyeria, bisuteria, calzado y bolsos; asi como los diversos aromas que
conforman las colonias y las eau de toilettes, que nos brindan un rocio de sofisticacion y
elegancia dia tras dia. No obstante, existen muchos otros elementos que nos sorprenden
y maravillan al compas del tiempo.

Bajo este contexto, la industria de la moda ha desarrollado su propia imagen y
logrado una gran influencia en mdaltiples areas, a veces a nivel mundial como el caso de
las marcas, empresas transnacionales, pudiendo citar Louis Vuitton Moét Hennessy, que
es el conglomerado multinacional francés lider mundial en suntuosidad, mayormente
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conocido en esta exclusiva y codiciada industria del lujo por sus siglas, LVMH que
comprende 76 marcas de sectores diversos como: articulos de piel y moda, perfumes y
cosméticos, relojes y joyeria, entre otros; o bien, en algunas ocasiones dentro de un
plano local, como sucede con las expresiones de los conocimientos tradicionales o
«CC.TT.» (en sentido amplio), derivado de las creaciones realizadas en forma individual
o colectiva de un pueblo o comunidad indigena. Al efecto, podemos citar los eventos
del New York Fashion Week™ y Paris Fashion Week’', celebrados en septiembre y octubre
del 2025 respectivamente, donde Textiles de la Rossa, fusiona la herencia artesanal y la
alta costura, para producir indumentaria maya guatemalteca. Cabe sefalar que sus par-
ticipaciones fueron los dias 16 de septiembre y 04 de octubre del 2025.

Adicionalmente, esta industria ha alcanzado una magnificente especializacién por
sectores y concomitantemente una interrelacién de las areas especializadas, para com-
paginar una amplia integralidad y una direccionalidad uniforme.

Estamos ciertos que existen ambitos macro de la referida industria, que fijan las
directrices a seguir y van pergefiando los nexos necesarios para acometer y traspolar de
manera multimodal, un sector especifico de la misma.

Créditos a Maestra Martha Ailyn Gallardo Ramirez.
(LinkedIn)

90.  https://www.soy502.com/articulo/indumentaria-maya-pasarela-new-york-fashion-week-153
91.  https://www.guatemala.com/noticias/ cultura/semana-de-la-moda-paris-2025-indumentaria-
maya-guatemalteca-en-pasarela-internacional.html
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El Fashion Law constituye una novedosa intradisciplinariedad juridica, que tiene
como objeto principal de estudio a la moda, a la industria de moda y las diversas
vertientes que la integran, desde la perspectiva normativa y cientifica del Derecho.
Esta obra comprende diversas aristas de dicho entorno: la histérica, la definitoria,
su ubicacidn juridica, los principales contratos vinculados con la industria de la
moda, sus relacion con el ciclo econémico de la moda, su problematica con el
medio ambiente, la diversidad de los tipos de moda, asi como el apasionante
nexo con los conocimientos tradicionales de los pueblos originarios e igualmente
la proteccion de su patrimonio cultural, tanto a nivel mundial y especialmente en
el caso de la legislacién de nuestro pais.
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